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RESUMO - A ovinocultura e a caprinocultura sdo atividades com grande importancia social e crescente representatividade
econdmica em nosso pals, contribuindo como alternativas reais de investimento no agronegécio. No entanto, sofrem com
sistemas agroindustriais frageis e sérias dificuldades de viabilidade técnica e econdmica nos seus setores produtivos. Pode-se
afirmar que o maior entrave para o desenvolvimento destas atividades em nosso pais refere-se a aspectos técnicos, e que o
acesso dos produtores a informag8es é essencial para seu sucesso. Muitas pesquisas determinam que um dos mais sérios
gargalos a contribuir para tal cendrio é a dificuldade na transferéncia das informacdes geradas pela pesquisa agropecuéria
para o campo. O objetivo desde trabalho foi o desenvolvimento e avaliagdo de uma ferramenta digital para extens&o rural e
educac¢do continuada em caprinocultura e ovinocultura, sendo um blog para divulgac¢do cientifica a produtores e profissionais
da area. O desenvolvimento e avaliagcdo do blog foi realizado em quatro etapas, sendo: i) desenvolvimento do blog em
plataforma gratuita Blogspot; ii) geracdo e publica¢cdo de conteldo, voltado para a divulgacdo cientifica, educagdo continuada e
extensdo rural, englobando resenhas de artigos cientificos, divulgacdo de tecnologias disponiveis, e pesquisas em condugdo; iii)
divulgacdo do blog em meios de comunicagdo acessados pelo publico-alvo do projeto, de forma a estimular sua procura por
parte dos leitores em potencial; e iv) avaliacdo de desempenho em relagdo a alcance, origem de trafego, nUmero de acessos
por tema, comentéarios dos leitores e caracteriza¢do do publico. A midia parece alcancar produtores com perfil diferente dos
métodos tradicionais de extensdo, mais jpvem e com maiores renda e escolaridade. O blog alcangou o publico-alvo,
apresentando potencial como ferramenta para divulgag¢do cientifica. A caracterizacdo dos leitores é essencial para que se
gerem conteddos ompativeis com o publico.
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Use of a blog as tool for rural extension and science
popularization in sheep and goat breeding

ABSTRACT - Sheep and goat breeding are activities with great social importance and growing economic representativeness,
providing real alternatives of investment in agribusiness. However, they suffer out of fragile agribusiness and serious financial
straits of technical and economic viability on their productive systems. It is possible to assert that the biggest deadlock to the
development of these activities in our country regards technical aspects, and that the producers' access to information is
essential to their success. Many researches determine that one of the most serious gaps in order to contribute to such scenario
is the difficulty to transfer information generated by the agricultural research for the field. This project aims at the development
and evaluation of a digital tool for the rural extension and continuing education in goat and sheep breeding, which consistsin a
blog for scientific disclosure towards producers and field professionals. The development and evaluation of the blog will be
accomplished in four steps, such as: i) development of the blog on a free platform called “Blogspot”; ii) elaboration and posting



of contents, aimed at scientific disclosure, continuing education and rural extension, embodying reviews of scientific articles,
disclosure of available technologies and researches in progress; iii) running of the blog on means of communication accessed
by the target audience of the project, as to stimulate its pursuit by prospective readers, iv) performance evaluation regarding
reach, traffic origin, number of accesses by the subject, readers’ comments and the audience’s characterization. The media
seems to reach producers with a different profile from traditional methods of extension, younger and with higher incomes and
schooling. The blog reached the target audience, presenting potential as a tool for scientific dissemination. The characterization
of readers is essential for the generation of content that can not be managed with the public.
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Introducao

Muitos trabalhos tém mostrado a baixa organizacdo do setor de ovinocultura e caprinocultura no Brasil. Os produtores destas
espécies tém dificuldade de acesso ao mercado, muitas vezes ocorre baixa qualidade dos animais produzidos. Ainda, ha falta
de assisténcia técnica especializada na area, escala insuficiente de produgao e abate, entre outros problemas decorrentes de
falta de informacgdes técnicas (LACKI, 1995; RAINERI, 2012). Verifica-se fragilidade dos sistemas agroindustriais de caprinos e
ovinos e distribuicdo da maior parte dos rebanhos em propriedades pequenas e com poucos animais, o que dificulta o acesso
do produtor ao mercado e a assisténcia técnica (IBGE, 2006). Segundo Morand-Fehra e Boyazoglub (2009), citados por Resende
et al. (2010), afirmam que apesar de existirem varios artigos de boa qualidade cientifica, estes, muitas vezes, ndo chegam a
grande parte do setor produtivo. Assim, ha necessidade de se investir em comunicacao e extensao, ja que a baixa
produtividade na producdo de pequenos ruminantes ainda é a realidade mais presente em diversas regies brasileiras. A falta
de conhecimento dos produtores sobre aspectos basicos da atividade mesmo em sistemas intensificados, mostrada em
trabalhos como Jorge e Machado (1999) e Nogueira e Mello (2005), demonstra a necessidade de iniciativas que levem
conhecimento técnico a este publico, e os blogs podem ser um meio para tal. O termo Blog foi definido pela primeira vez

por Jorn Barger em 1997 (KINOUCHI FILHO, 2010), e constitui uma ferramenta para publicacdo de informacgdes, opinides e
idéias, com também espacos para comentarios de outros usudarios da Internet. Ele pode ser personalizado de acordo com o
tema, e pode conter textos, imagens, videos, ferramentas de busca, links para outros blogs ou para sites de interesse,
estatisticas de acesso, nuvem de tags, entre outros recursos (ANTOUN, 2008; GALDO, 2010). O conceito de blog tem se
expandido, sendo a sua definicdo cada vez menos consensual em resultado da diversidade de formas, objetivos e contextos de
criagdo bem como da diversidade e distinta natureza dos seus criadores. Com o surgimento dos sites de criacdo, gestdo e
alojamento de blogs gratuitos e de facil utilizacdo, a criagdo de um blog tornou-se uma tarefa acessivel a qualquer utilizador da
Internet (Gomes, 2005). As primeiras ferramentas para automatizar a utilizagdo dos blogs surgiram em 1999. A partir de entdo,
todo o processo de criagdo e manutengdo foi facilitado, e o conhecimento técnico ndo é mais necessario para a manutengdo
dessas paginas, o que gerou uma adesao em massa da referida tecnologia e a criagdo de uma midia alternativa que, em sua
maioria, é independente e pessoal (Kinouchi Filho, 2011). Em consequéncia, o conceito de blog tem evoluido ao ritmo da
criatividade e imaginacdo dos internautas tendo também chamado a atencdo de investigadores, professores e outros
profissionais com preocupagdes no dominio da educacdo (Gomes, 2005). Também em 1999 foi definido por Brad L. Graham o
termo Blogosfera, que se refere ao universo dos blogs e suas rela¢gdes, como numa rede social. Entre agosto de 2003 e
setembro de 2004, o nimero de blogs passou de 500 mil para mais de 4 milh&es, nimero que dobra a cada 5 meses (Kinouchi
Filho, 2011). Os blogs sdo identificados como meios de comunicagdo, que vém sendo utilizados para estabelecer fluxos de
informacdo sobre questdes relativas a ciéncia. O blog possui potencial para a extensao rural por ser acessivel a partir de
qualquer local, permitindo e estimulando a interagdo e o alcance a pessoa de diversas realidades, perspectivas e ideias
(COMMAS-QUINN et al., 2009), nos horarios de preferéncia dos leitores. Além disso, permite troca de informagdo com os
leitores, que podem ser produtores, pesquisadores, técnicos e até mesmo estudantes interessados, através da secdo de
“comentarios”. Estas caracteristicas tornam o blog uma ferramenta de comunicagdo via web que pode ultrapassar a dimensao
da simples publicagdo (GOMES, 2005). O presente estudo teve como finalidade o desenvolvimento e avaliagdo da aplicabilidade
de um blog como ferramenta digital para divulgacdo cientifica a produtores de ovinos e caprinos e profissionais da area.

Revisdo Bibliografica

Conforme apresentado, um dos mais sérios gargalos ao aumento da produgao de caprinos e ovinos no Brasil é a transferéncia



das informagdes geradas pela pesquisa agropecuaria para o campo. Undersander (2012) afirma que a computagao movel
(celulares, tablets, entre outros) abre possibilidades sem precedentes neste sentido. Segundo Cheng e Chau (2011) blogs,
anteriormente conhecidos como weblogs, sdo um tipo de plataforma de web 2.0 que suporta o desenvolvimento de um diario
eletrénico. Este formato de midia € comumente composto dos textos do dono do blog, noticias e links recomendados para
outros sites (Palser, 2002). Segundo Kinouchi Filho (2011), a blogosfera cientifica se encontra em franca expansdo. As vantagens
sdo enormes nesse tipo de midia, entre elas a facilidade de manutencdo, a comunicagdo eficiente entre blogueiros, discusses
em grupo sobre posts e o potencial acesso por uma infinidade de leitores pelo mundo. Mas a maior vantagem é que a
blogosfera prové divulgagdo cientifica para leigos e comunidades de forma descentralizada, barata e de facil acesso: embora
seja facil encontrar municipios brasileiros sem cinemas ou bibliotecas, dificilmente se encontrara algum sem pelo menos uma
lan-house, frequentada principalmente pela camada jovem e pobre da populagdo que ndo possui computadores e/ou banda
larga (Comité Gestor da Internet no Brasil, 2009). A midia blogosfera se tornou, recentemente, tema de pesquisa cientifica por
ser uma rede complexa auto-organizada. Kinouchi Filho (2011) destaca como trabalhos pioneiros Adar e Adamic (2005), Adamic
e Glance (2005), e como literatura mais recente: Simkin e Roychowdhury (2008), Sano et al. (2009), Akritidis et al. (2009), Biswas
et al. (2010), Gayo-Avello (2013), Gomez-Rodrigues et al. (2010). No Brasil, varios trabalhos tém explorando o potencial dos
blogs para divulgacdo cientifica, como Caregnato e Sousa (2010), Kinouchi Filho (2011), Gomes et al. (2012), Mateus e Gongalves
(2012), Gaspar e Sopelete (2013), Silveira e Sandrini (2014), Sopelete et al. (2014), Ferreira (2015), entre outros. No entanto, a
literatura sobre o uso de blogs para divulgac¢do cientifica e extensdo rural no campo da Zootecnia é escassa. Kinouchi Filho
(2011) destaca que a comunidade cientifica internacional tem usado de forma intensiva esta nova midia com a finalidade de
divulgacdo cientifica, e cita como exemplos os blogs de revistas cientifica altamente reconhecidas, como a Nature, a Science, e a
BM|J, o portal Science Blogs que retine publicagdes de 86 blogs, e o portal brasileiro Anel de Blogs Cientificos (ABC). No Brasil,
temos duas iniciativas de redes de blogs de ciéncia, o Anel de Blogs Cientificos e o ScienceBlogs Brasil. Em 2008 pesquisadores
do Laboratério de Divulgagdo Cientifica do Departamento de Fisica e Matematica da Faculdade de Filosofia (FFCLRP) na USP -
Ribeirdo Preto encontraram na internet um meio de discutir, divulgar e trocar informag&es sobre ciéncia. Eles criaram um
portal o Anel de Blogs Cientificos (ABC), com o objetivo de agregar em um Unico portal de acesso os blogs de ciéncia e
divulgacao cientifica de qualidade em lingua portuguesa (Kinouchi Filho, 2011). Ele agrega contetidos cientificos, didaticos e de
divulgacao cientifica, com blogs pessoais de cientistas, onde a cultura cientifica é discutida e o cotidiano da vida do cientista
representada, entre outros. Atualmente o portal tem cerca de 400 blogs cadastrados (Kinouchi Filho, 2011). Portanto, o portal
ABC é um exemplo de utilizagdo de blogs para popularizagdo da ciéncia, de grande importancia tanto para os cientistas,
professores e até os leigos, que procuram informacdes de qualidade e de facil acesso, e que pode ser seguido na area da
Zootecnia. Ja o ScienceBlogs, que é a maior rede blogs de Ciéncia do mundo, foi lancado em 2006. Em 2013 possuia mais de
129 blogs cadastrados em inglés e duas redes irmds: o ScienceBlogs Alemanha, com 25 blogs, e o ScienceBlogs Brasil, com mais
de 40 blogs. Seu objetivo é criar um espaco onde é possivel discutir Ciéncia de forma aberta e inspiradora. As redes escritas em
alemdo e portugués sdo formas de transformar vozes locais em vozes globais (Scienceblogs Brasil, 2015). O Anel de Blogs
Cientificos ndo possui nenhum blog que aborde assuntos da agropecuaria. Ja no ScienceBlogs Brasil ha algum contelddo
relativo a agropecuaria, mas voltado principalmente a agricultura, como producdo de gréos e afins. Mas nenhum dos portais
de blogs publica conceitos na drea da Zootecnia, o que demonstra haver uma lacuna nesse sentido. Assim torna-se ainda
maior a importancia do desenvolvimento, avalia¢do e uso de blogs como ferramentas na extensdo rural. O potencial de
utilizagdo dos blogs com finalidades pedagégicas é muito diversificado e tem sido estudado por diversos pesquisadores em
todo o mundo, como Gomes (2005), Rodrigues (2008), Robertson (2011), Chen e Liu (2013), Kamberi (2015), Noel (2015), Pavo e
Rodrigo (2015), entre outros. Noel (2015) ressalta a importancia das tecnologias digitais, especificamente websites de
relacionamento social, como ferramentas efetivas para criar ambientes de aprendizado construtivistas. O construtivismo
significa que o estudante deve construir ativamente seu préprio entendimento, de forma que o aprendizado seja significativo e
efetivo (Commas-Quinn et al. 2009). Blogs contribuem para um ambiente construtivista de aprendizado, pois promovem o
aumento do engajamento e da retenc¢do de informagdes através do envolvimento dos estudantes com o desenvolvimento e
expansdo do seu entendimento (Dougiamas, 1998), e por este motivo sua utilizagdo em contextos educacionais é crescente
(Halic et al. 2010). Em relagdo a extensdo rural, o potencial de utilizacdo dos blogs é embasado exatamente pela caracteristica
do construtivismo, principio este que estd de acordo com os fundamentos da Politica Nacional de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural (PNATER). Esta politica estabelece que o servico de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (ATER) é um processo
educativo, permanente e continuado, que se deve alicercar em uma pratica dialégica e em uma pedagogia construtivista. De
acordo com a PNATER, a extensdo rural deve contribuir para a promocédo do desenvolvimento rural sustentavel, com énfase
em processos de desenvolvimento endégeno, adotando-se uma abordagem sistémica e multidisciplinar, mediante a utilizagao
de métodos participativos (Brasil, 2007). A nova PNATER busca a valorizagdo do didlogo entre o extensionista e o produtor,
como proposto por Freire (1983), no sentido de construir conhecimentos apropriados a cada realidade. O processo de
transferéncia de tecnologia agropecuaria pode ser entendido como o conjunto de atividades educativas, de apoio e de
comunicagdo que permitam a adogdo de novas técnicas pelos seus usuarios. A extensao rural deve ter como referencia o
desenvolvimento da agropecuaria, através de processos educativos. Assim é recomendado que se evite a pratica do
paternalismo: ndo é fun¢do do extensionista resolver os problemas dos produtores rurais e sim ajudar a resolvé-los. Desta
forma, a atual PNATER tem como principios contribuir para a promoc¢do do desenvolvimento rural sustentavel e adotar uma



abordagem multidisciplinar e interdisciplinar, estimulando a adogdo de novos enfoques metodolégicos participativos (Brasil,
2007). Em 2012, a Agéncia Nacional de Telecomunicag¢Oes (Anatel) teve a iniciativa de realizar a licitagdo para internet rural no
Brasil, e estabeleceu que 60% dos municipios brasileiros ja tinham acesso a internet em 2014, com a meta de alcancar 100%
até o fim de 2015. Isto permite o acesso a informacdo pela comunidade rural, uma nova realidade para a maioria da
populacdo, que em grande parte, é restrita ao uso de tecnologias computacionais. Com esta realidade, é cada vez mais
importante gerar conhecimento para esses produtores, desenvolvendo ferramentas que proporcionem acesso a informacgao
para aqueles que jamais tiveram acesso a informatica (Tordin et al., 2014). Os custos de acesso a internet moével estdo cada vez
mais baratos assim como os telefones, que se tornaram mais acessiveis as pessoas comuns, tornando-se um objeto de facil
manuseio e acessivel para a populacdo rural (Bambini et al., 2014). Sendo assim, é notavel a importancia de explorar esta
ferramenta no sentido de melhorar o alcance da difusdo tecnolégica e extensdo rural, em busca de novas informac&es. O uso
do blog na extensdo rural tem pontos importantes a serem ressaltados, como por exemplo, ser acessivel a partir de qualquer
local, permitindo e estimulando a interagdo e o alcance a pessoas de diversas realidades, perspectivas e ideais (Commas-Quinn
et al.,, 2009), e nos horarios de preferéncia dos leitores. Um blog de divulgacdo cientifica pode atuar na facilitacdo de processos
coletivos para identificar problemas, estabelecer prioridades e planejar agdes para alcancar solu¢des compativeis com os
interesses, necessidades e possibilidades dos ovinocultores e caprinocultores através das estatisticas geradas pelo préprio
blog. Elas tornam possivel identificar que assuntos sdo mais acessados, através de que mecanismo os leitores acessaram o
blog, de que paises as visualiza¢cdes foram originadas, entre outros. A existéncia de um sistema de inclusdo de “comentarios”
permite aos visitantes de um blog pronunciarem-se sobre o conteddo das mensagens |a colocadas tornando o blog uma
ferramenta de comunicacdo via web, ultrapassando a dimensao da simples publicacdo (Gomes, 2005). Ao examinar os
comentarios em blogs cientificos, é patente que esses leitores incluem jornalistas de ciéncia, cientistas e leigos (Kinouchi Filho,
2011). Assim, os blogs permitem que se facam perguntas, troquem ideias e experiéncias e que os leitores e os condutores do
blog oferecam feedback uns para os outros (Robertson, 2011; Meinecke et al., 2013).

Materiais e Métodos

O projeto de pesquisa foi realizado em quatro etapas: desenvolvimento do blog; geracao e publicagdo de contelido; divulgacao
do blog e avaliacdo de desempenho. O detalhamento de cada fase do projeto encontra-se a seguir. Desenvolvimento O

blog foi criado através da plataforma Blogspot, um dos sites que disponibilizam sistemas de criacdo, gestdo e alojamento
gratuito de weblogs mais conhecidos mundialmente (GOMES, 2005). O nome escolhido foi “Na Porteira com Cabras e Ovelhas”,
sendo um nome simples e facil de ser lembrado e acessado, disponivel no link: www.naporteira.blogspot.com.br
(http://www.naporteira.blogspot.com.br). A interface construida foi escolhida para ser visualmente atrativa para os produtores
de caprinos e ovinos e profissionais da area. Optou-se por um layout simples, com cores discretas e imagem na capa referente
ao tema do blog, e fotos foram adicionas a todas as postagens, de acordo com o tema publicado. Foram disponibilizados na
pagina inicial do blog os recursos nuvem de tags e “arquivo do blog”. O primeiro € uma compilagdo de marcadores de busca
referentes aos assuntos de cada postagem, pelo qual o leitor pode buscar os temas que mais Ihe interessam de forma rapida.
O arquivo do blog é uma listagem dos titulos das postagens, organizadas de acordo com o més de insercdo. Geracdo e
publicacdo de conteddo Depois de definida a aparéncia, passou-se a gerar e publicar contetido para o blog. A tematica foi
direcionada para divulgacdo cientifica (CAREGNATO e SOUSA, 2010; KINOUCHI FILHO, 2010; GOMES et al. 2012; MATEUS e
GONCALVES, 2012; GASPAR e SOPELETE, 2013; SILVEIRA e SANDRINI, 2014; SOPELETE et al., 2014; FERREIRA, 2015), educagdo
continuada e extensdo rural na area de produgdo de caprinos e ovinos, sendo publicados itens como resenhas de artigos
disponiveis em periédicos nacionais e internacionais, divulgacdo de tecnologias desenvolvidas disponiveis para o publico alvo,
pesquisas em conducdo em universidades e institutos de pesquisa e divulgacdo de eventos técnico-cientificos. O contetdo foi
transferido ao blog na forma de postagens curtas, de no maximo uma pagina, que acompanhou links para acesso rapido a
fonte do artigo ou noticia e ficou disponivel para os leitores em ordem cronolégica. No blog as postagens, ou posts, foram
produzidas também por colaboradores, como bolsistas de projetos de iniciagdo cientifica, pés graduandos, pesquisadores de
areas afins da instituicdo e de entidades parceiras. Procurou-se postar novos conteddos duas vezes por semana, e todas as
postagens foram acompanhadas por espacos onde os leitores poderiam comentar e interagiram com os pesquisadores. As
postagens foram realizadas nos meses de Abril e Maio de 2016, gerando um total de 16 postagens com temas como nutricdo,
sanidade, reprodugdo, melhoramento genético, mercado e subprodutos. Divulgacdo do blog e captagdo de leitores

Ap6s alimentar o blog com conteddo, a midia foi divulgada em meios de comunica¢do acessados pelo publico alvo do projeto,
como portais de noticias sobre caprinos e ovinos, magazines da area, mala direta eletrdnica de profissionais, criadores e
associagdes e via rede social (Facebook). Esta etapa foi essencial para tornar o blog conhecido e estimular sua procura por
parte dos leitores em potencial. Avaliacdo de desempenho O desempenho do blog foi avaliado em relagdo a: i) alcance; ii)
origem de trafego; iii) nUmero de acessos por tema; iv) comentarios dos leitores e v) caracterizacdo do publico alcangado. Os
aspectos i e iv foram avaliados por meio de ferramentas da prépria plataforma Blogger. O alcance do blog refere-se ao nimero
de visualizagBes da pagina. A origem do trafego aborda os mecanismos de busca e as palavras chave utilizada para conduzir o



acesso ao blog, bem como a partir de qual pais ele se deu. O nUmero de acessos por tema refere-se a quantidade de
visualiza¢Bes obtida por cada postagem e cada tag, permitindo reconhecer quais temas sdo mais interessantes para o publico.
Os comentdrios dos leitores foram avaliados de formas quantitativa e qualitativa. Caracterizacdo dos leitores A
caracterizagdo dos leitores foi realizada através de um questionario semiestruturado (MARCONI e LAKATOS, 1999) contendo 13
perguntas abertas e fechadas. Ele foi disponibilizado online através de formulario Google Docs, entre os dias 24 e 30 de maio
de 2016, e divulgado em rede social (Facebook) e no préprio blog com o intuito de verificar se a ferramenta foi eficaz em
alcangar o publico almejado. As questdes diziam respeito a sexo, ramo de atividade, faixa etaria, faixa de renda, escolaridade, e
unidade da Federacdo. Em relacdo a opinido sobre o blog, indagou-se sobre: i) que meios costuma utilizar para buscar
informacdo sobre ovinos e caprinos; ii) se consegue encontrar com facilidade essa informacgao; iii) se o blog trouxe informagdes
Uteis; iv) sugestdo de temas; v) avaliagdo geral do blog; e vi) criticas ou sugestdes sobre o blog. Esta avaliagdo fornece subsidios
para orientar as melhores formas de exploracdo do blog como ferramenta de extensdo, educagdo continuada e divulgacdo
cientifica. Por fim, os dados foram analisados por frequéncia e discutidos.

Resultados e Discussao

Potencial do blog Para divulgar o blog junto ao publico alvo buscou-se identificar mecanismos para atingir a maior quantidade
possivel de criadores usuarios da internet. Para isso, foi feita uma pesquisa sites especificos da area e através da rede social
Facebook por grupos de produtores de caprinos e ovinos. Observou-se que esta rede social possui grupos especificos da area
de producdo de pequenos ruminantes em diversas regides do Brasil: foram encontrados seis grupos de produtores de todo o
Brasil com milhares de participantes, aos quais solicitamos participagdo. Com a aprovagao concedida para participar, iniciou-se
a divulgacao do blog. A cada postagem na rede social houve muitas mensagens de apoio ao blog, inclusive com sugestdes de
temas e elogios a iniciativa. Buscou-se atender a essas rea¢des, atendendo a sugestdes de temas e de alteragdes no layout.
Outras midias, como a Revista Cabra & Ovelha, a Associa¢cdo Catarinense de Criadores de Ovinos e o Blog Farmin se
ofereceram para auxiliar na divulgacdo do projeto em seus meios digitais. Iniciada a publicidade do blog, seu potencial como
ferramenta para divulgacao cientifica passou a ser estimado através de parametros de avaliagdo de desempenho da prépria
plataforma Blogger. A primeira postagem do blog foi realizada no dia 11 de Abril de 2016, e foram considerados os acessos até
o dia 30 de Maio de 2016, periodo no qual foram incluidas 16 postagens. Registrou-se 2.172 visualiza¢es do conteudo. Apds
este periodo o blog continuou ativo, porém sem registro dos resultados. A origem dos acessos ao blog incluiu diversos paises.
O Brasil foi a maior fonte de visualisagdes, com 1921 acessos, seguido por Estados Unidos (97), Portugal (34), Russia (12) e
demais paises (26). SupBe-se que os acessos de paises estrangeiros estejam relacionados a brasileiros residindo nesses locais
ou oriundos de buscas por termos afins em mecanismos como o Google. As postagens foram elaboradas segundo os temas:
nutri¢do, sanidade, melhoramento genético, reproducdo, mercado consumidor e tecnologia de produtos. A Tabela 1 mostra o
numero de acessos por postagem. Nota-se os temas que mais interessaram os leitores foram nutricdo e sanidade, conhecidos
gargalos para sistemas de produgdo de carinos e ovinos. O artigo “Palma Forrageira em substituicdo ao feno de capim-
elefante” foi o mais acessado, provavelmente pela grande participacdo de produtores da regido Nordeste, onde a palma
forrageira é mais utilizada. Apenas dois comentarios foram postados por leitores no blog, sendo um no sentido de auxilio para
divulgacdo do projeto e outro elogiando o contetido da postagem. Como citado, os leitores interagiram mais intensamente na
rede social Facebook, nas postagens de divulgacdo do projeto, do que no proéprio blog. Aparentemente os leitores preferem
interagir via Facebook que via o proprio blog. Esta caracteristica pode indicar ser interessante manter ambos os recursos,
através de uma pagina na rede social propria além do blog em si, para aprofundar a interagdo com os leitores. Uma
informacdo importante verificada é o sistema operacional utilizado para acessar o blog, pois indica se os leitores estao
recorrendo a equipamentos com internet movel (celular, i-pad,e etc.) ou fixa (computadores de mesa). Esta informagdo pode
fornecer subsidios para a formatacdo e sobre quais recursos visuais sdo mais adequados ao leitor, bem como a extensao das
postagens. Verificou-se que 53% dos acessos ocorreram a partir do sistema Android, seguido por Windows (33%), Macintosh
(4%), Linux (3%), Iphone (3%), Ipad (1%) e outros (2%). Assim, a maioria dos leitores (57,7%) acessou o blog através de celular,
usando a internet mével. Uma parcela menor usou a internet fixa, através de computador de mesa (42,3%). Tordin et al.
(2014) destacam que em 2012 a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes realizou licitagdo para internet rural no Brasil, e
estabeleceu que 60% dos municipios brasileiros ja tinham acesso a internet em 2014, com a meta de alcangar 100% até o fim
de 2015. Isto permitiria 0 acesso a informacdo pela comunidade rural, uma nova realidade para a maioria da populagdo com
restri¢des ao uso de tecnologias computacionais. Os resultados condizem com a afirmacdo de Bambini et al. (2014) de que os
custos de acesso a internet mével estdo cada vez mais baratos assim como os telefones, que se tornaram mais acessiveis as
pessoas comuns, tornando-se um objeto de facil manuseio e acessivel para a populagdo rural. Com essas informagdes, é
notavel a importancia de explorar o blog como ferramenta digital, no sentido de melhorar o alcance da difusdo tecnolégica e
extensdo rural, em busca de novas informag8es. Caracterizacdo dos leitores Foram obtidas respostas de 82 participantes. Os
respondentes foram 67,1% homens e 32,9% mulheres. Sua faixa etaria foi majoritariamente (65,9%) de 21 a 40 anos, seguida
por 41 a 60 (25,6%), até 20 anos (7,3%) e uma pequena proporc¢ao acima de 60 anos (1,2%). Em rela¢do a faixa de renda, a mais



observada foi de 1 a 3 salarios minimos (58,4%), seguida pela faixa de 3 a 6 salarios (22%). Rendas entre 6 e 9 e acima de 6
salarios minimos correspondem a 9,8% dos leitores cada. Embora ndo tenham sido a maioria do publico, os produtores foram
alcangados e representaram 36,6% (24,4% produtores de ovinos e 12,2% de caprinos) da amostra. A maior parte dos
respondentes (37,8%) sdo estudantes, 15,9% zootecnistas, 7,3% médicos veterinarios e 28% possuem outras atividades, como
professores, engenheiros civil, quimico e agrénomo. Em relacdo a unidade da Federagdo, observa-se no Grafico 1 que o

blog alcancou grande parte do pais, especialmente as regides Nordeste e Sul, onde se concentra a maior quantidade de
caprinos e ovinos. Ndo houve nenhum respondente da Regido Norte. A maior parte dos respondentes possui ensino superior
completo, seguido de nivel superior incompleto (Grafico 2). Nota-se que a maioria dos produtores possui curso superior
completo, o que corrobora com a busca de pesquisas cientificas sobre o tema. No entanto, também acessam o blog
produtores com nivel fundamental ou médio completo, ocorrendo consideravel amplitude de escolaridade. A grande
participacdo de estudantes também contribui para o percentual elevado de respondentes com curso superior incompleto. O
perfil de produtores que acessaram o blog diverge do citado por Jorge e Machado (1999) e Nogueira e Mello (2005) que
demonstraram que o nivel técnico encontrados nestas cria¢cdes é abaixo do desejado, confirmando a falta de conhecimento
dos produtores sobre aspectos basicos da atividade mesmo em sistemas mais intensificados. Isto pode ser uma peculiaridade
da midia escolhida: os leitores do blog fazem parte de uma populagdo com acesso a internet, que em sua maioria a acessa
através de smartphones e tablets, e com faixa de renda predominantemente média, o que condiz com maior escolaridade.
Observa-se no grafico 3, que a maioria dos leitores busca informacgdes sobre as atividades na midia relacionada ao setor, como
sites e revistas. Fica evidente o uso da internet para se obter informacdo. Mas ao analisarmos as respostas individualmente a
maioria dos produtores afirmou buscar informag¢do com outros produtores, universidades e eventos. Ou seja, muitos criadores
obtém dados a partir do senso comum e ndo em fontes técnicas ou cientificas confidveis. Apenas um respondente afirmou
buscar assisténcia técnica. e a maioria afirmou ter facilidade para encontrar informacdes (grafico 4). Esse resultado contradiz
resultados como os de Lacki (1995), porém também é necessario levar em considera¢do que foram alcangados produtores com
nivel de escolaridade distintos da maioria. E interessante considerar também que escolaridade n3o esta obrigatoriamente
relacionada a conhecimento técnico especifico sobre caprinos e ovinos, que os produtores com nivel alto de escolaridade,
também procuram outros produtores, e que informagdes facilmente acessadas ndo sdo necessariamente acuradas. O grafico
5 mostra que a maioria dos leitores avaliou de forma positiva o blog. Em especifico os produtores de ovinos e caprinos,
avaliaram como “bom”. Este resultado é bastante positivo, porém o fato da maioria das avalia¢des ndo ter sido “6timo”
demonstra que ajustes sdo necessarios. Noel (2015) destaca que as tecnologias digitais, especificamente websites de
relacionamento social, se tornaram importantes ferramentas para criar ambientes de aprendizado construtivistas. O termo
construtivismo significa que leva o individuo a participar ativamente do préprio aprendizado, mediante a experimentacdo, a
pesquisa em grupo, sendo levada a encontrar respostas a partir de seus préprios conhecimentos e de sua interagdo com a
realidade (COMMAS-QUINN et al., 2009). Isto pode ser relacionado a presente experiéncia pela caracteristica de
desenvolvimento do processo educativo permanente e continuado, utilizando as vivéncias, demandas, criticas, sugestdes dos
leitores para se adaptar e construir o conhecimento. O formato inicial das postagens do blog foi estabelecido supondo-se
atingir produtores de perfil diferente do verificado, com menor desejo por aprofundamento e complexidade nos temas. Com
base na contribuicdo dos proprios leitores, é possivel modificar a configuracdo do blog para que a ferramenta satisfaga as
demandas especialmente dos criadores. Ja entre os estudantes, a maioria respondeu “6timo”, talvez por possuirem menor
contato com as criagdes que os criadores, e por isso se satisfazem com informagdes menos aprofundadas. Segundo
Dougiamas (1998), em relacdo aos estudantes, especialmente os que participam do desenvolvimento dos blogs, no ambiente
construtivista de aprendizado, estas midias contribuem promovendo um aumento do engajamento e da retencdo de
informacdo através do envolvimento dos estudantes com o desenvolvimento e expansdo do seu entendimento, contribuindo
em contextos educacionais.

Conclusodes

O blog desenvolvido alcancou o publico-alvo que sdo os criadores e profissionais relacionados a producdo de pequenos
ruminantes. Assim sendo, representa uma ferramenta de extensdo e educacdo continuada com um potencial relevante a ser
considerado como instrumento digital para divulgacdo cientifica a estes produtores de ovinos e caprinos e profissionais da
area. A caracterizagao do perfil dos leitores é essencial para que se gerem contelidos interessantes e Uteis, tornando o

blog uma ferramenta proveitosa. Esta midia parece alcangar produtores com perfil diferente dos métodos tradicionais de
extensdo, portanto adaptagdes nos contelidos sdo necessarias para satisfazer suas expectativas e necessidades.
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Grafico 1. Estado dos leitores, por ramo de atividade
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Grafico 2. Nivel de escolaridade dos leitores, por ramo de atividade
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Grafico 3. Meios utilizados pelos leitores para buscar informagdes sobre caprinos e
ovinos, por ramo de atividade
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Grafico 4. Facilidade dos leitores para encontrar informagdes sobre ovinos, por ramo
de atividade
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Grafico 5. Avaliagido do Blog pelos leitores
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Tabela 1. Numero de visualizagdes de cada postagem
Titulo da Postagem Visualizacdes
Palma Forrageira em substituigfdo ao feno de capim-elefante 62
Comportamento de ovinos daraga Santa Inés, de diferentes pelagens, em pastejo 50
Ceratoconjuntivite Infecciosa em Caprinos e Ovinos 44
Ectima Contagioso (Dermatite pustular contagiosa ou boqueira) 25
Genética e melhoramento de ovinos no Brasil 25
Comportamento ingestivo de ovinos em pastagem de Tifton-85 (Cynodon ssp) na regido Nordeste do 19
Brasil
Desempenho reprodutivo de ovelhas submetidas a diferentes formas de suplementagio alimentar 18
antes ¢ durante a estagdo de monta
Padronizagdo e qualidade da camne na ovinocultura: a capacitagdo como mecanismo de 17
competitividade frente as demandas de mercado
Alternativas alimentares para ovinos ¢ caprinos no semiarido brasileiro 17
Posicionamento do consumidor frente ao consumo de leite de cabra e seus derivados na cidade de 16
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