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Resumo: Este artigo busca fazer uma analise da cobertura do impeachment da presidente Dilma
Rousseff, feita pela Midia Ninja, durante a semana de votacdo Senado para decidir o possivel
afastamento dela. Baseado na crescente producéo jornalistica alternativa na atualidade, as novas
formas de organizacdo do trabalho no jornalismo e as diferentes fun¢bes que os novos meios
desempenham na sociedade heterogénea contemporanea. A partir disso, busca-se pontuar o
modelo de atuagdo adotado pelo médium, a forma como esse modelo influencia na producdo do
contetido distribuido, as caracteristicas estruturais das noticias, a criagdo compartilhada com o
publico, possiveis acdes ciberativistas e a busca pela maior representatividade de um segmento
da populacéo.
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1. Introducéo

O atual ambiente midiatico é influenciado por incisivas mudancas na producao
de contetdo jornalistico. As inovagdes oriundas do meio digital possibilitaram a criacdo
de diversificados formatos de noticias e reportagens, como dito por Suzana Barbosa

(2016): “Aplicativos jornalisticos sdo novos produtos na fase atual do jornalismo em
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redes digitais e, para o futuro, certamente, uma maior diversificacdo de formatos deve
marcar o ecossistema jornalistico e, assim, promover o ciclo de inovacdo” (BARBOSA,
2016, p.54). Reportagens multimidia cada vez mais tomam conta desse ambiente, prin-
cipalmente por conta do nimero, cada vez maior, de startups de jornalismo, proporcio-
nando a crescente quantidade de criadores de contetdo. A partir disso, é proposta uma
andlise da Midia Ninja, que é uma grande difusora de contetdo jornalistico no atual
periodo de mudanca na politica do Brasil. Foram analisadas as reportagens veiculadas
na plataforma de midia global Oximity, onde a Midia Ninja hospeda seu site, e também
0s posts na FPage da rede social Facebook, compostos em sua grande maioria por vi-
deos e pequenos textos. Foi considerado o periodo de uma semana, entre os dias 9 e 16
de maio de 2016. Para o desenvolvimento da andlise das producgdes foi aplicada a meto-

dologia nomeada de Andlise Televisual, desenvolvida por Beatriz Becker (2012):

A metodologia aqui proposta consiste em um instrumento para leitura critica
de contetdos e formatos noticiosos que utilizam a linguagem audiovisual e o0s
recursos multimidia na TV e na web e de outros produtos audiovisuais. O
percurso é formado por trés etapas, a de descricdo do objeto de estudo, a da
analise televisual, e a de interpretacdo dos resultados alcangados. A analise
televisual é constituida por uma analise quantitativa e uma analise qualitativa
de um determinado corpus. (BECKER, 2012, p.233-234)

A analise televisual propriamente dita foi composta pelas categorias “Estrutura
do Conteudo”, “Tematica”, “Enunciadores”, “Multimidialidade”, “Edi¢ao”, “Fragmen-
tagdo”, “Dramatizacdo”, “Identidade e Valores” e “Interpretacdo dos Resultados”, ex-
plicadas na secdo. A analise do corpus respeitou as trés fases da metodologia, visando

auxiliar a leitura critica dos objetos.

2. Contextualizacao

O grupo Narrativas Independentes Jornalismo e Acao, mais conhecido atualmen-
te como Midia Ninja, € uma rede de jornalismo descentralizado e alternativo. O grupo

teve origem na midia digital P6s-TV, do coletivo “Fora do Eixo”, que atua na producao
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cultural nos estados do Acre, Mato Grosso, Minas Gerais e Parana, desde 2011. Os
membros fundadores da Midia Ninja sdo o jornalista Bruno Torturra, juntamente com
Rafael Vilela, Felipe Altenfelder, Driage Aguiar, Pablo Capilé, Filipe Pecanha, Thiago
Dezan, que sdo do Fora do Eixo. A Midia Ninja surgiu do programa Pontos de Cultura,
por meio do coletivo Fora do Eixo como uma rede de producdo cultural nas redes soci-
ais. O Fora do Eixo comegou a atuar nas redes sociais como Ninja no ano de 2013, pos-
teriormente ficando conhecido como Midia Ninja. O Ninja surgiu do investimento de
integrantes do coletivo, que mantinham o canal “P6sTV” na internet. Posteriormente, 0
projeto também contou com crowdfunding e assinaturas como forma de financiamento.
Atualmente, a forma de captacdo de recursos e financiamento do site Midia Ninja, na
plataforma Oximity, é de financiamento coletivo, visando combater os interesses corpo-
rativos, afim de se manterem mais independentes do mercado. De acordo com a forma
de investimento e a visibilidade com pouco tempo de atuacdo, é possivel considerar a
Midia Ninja uma startup de midia independente, que baseado na definicdo de Steve
Blank (2006) “é uma organizacdo construida para encontrar um modelo de negdcios
repetivel e escalavel que atua num ambiente de extrema incerteza” (BLANK, 2006,
p.31). Pode-se dizer que o modelo adotado pela Midia Ninja é baseado no financiamen-
to coletivo e na producdo de contetdo colaborativo, adentrando como um novo jorna-
lismo sem a presenca dos filtros da midia tradicional, mas sem gerar lucros.

O grupo ficou internacionalmente conhecido por realizar uma cobertura alterna-
tiva dos protestos que aconteceram em junho de 2013. O Movimento Passe Livre
(MPL), que reuniu manifestantes em 438 cidades do pais, 27 dessas eram capitais, pro-
testava inicialmente contra 0 aumento das passagens de 6nibus, posteriormente contra o
uso de recursos para a Copa do Mundo de 2014 e para as Olimpiadas do Rio, além de
reivindicar sua insatisfacdo com o governo federal. Enquanto os atos aconteciam com
milhares de pessoas nas ruas, a midia tradicional, sobretudo a Rede Globo, que tem a
maior penetracdo e audiéncia no pais, desconsiderava as primeiras manifestacdes politi-
cas. Diante disso a Midia Ninja combinou producéo jornalistica e ativismo politico, dis-
seminando na internet o contetdo que era ignorado pela imprensa tradicional, através da
colaboracdo de pessoas com uma midia movel (celular). O fenémeno foi considerado

r

como o ciberativismo, que segundo Willian Aradjo (2011) ¢ “a forma de utilizagéo radi-
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cal das ferramentas da rede, de onde individuos e grupos tém suas acdes politicas poten-
cializados pelos ambientes midiaticos e descentralizados da internet” (ARAUJO, 2011,
p.3). Pois usaram as redes digitais para promover as a¢des politicas dos grupos manifes-
tantes, que ganharam um espaco para reinvindicacdo na rede, quando ndo encontraram
na midia tradicional. O impacto causado pela cobertura, que foi pioneira no Brasil, ga-
nhou repercussao a ponto de induzir a midia tradicional a cobrir os acontecimentos nas
ruas, que na época priorizaram a cobertura da Copa das Confederac¢des no Brasil.

A Midia Ninja nasceu e cresceu num contexto de falta de representatividade mi-
diatica com determinados grupos sociais, revelando-se como uma produtora de infor-
macdo descentralizada e uma alternativa aos discursos hierarquicos da grande midia. O
grupo se expandiu para outras plataformas e canais na rede como o Twitter, Facebook,
Tumblr, YouTube e Oximity, que hospeda o seu site de noticias. Sua atuacdo continua
sendo de ciberativismo politico adotando um viés esquerdista, contrario ao da midia de

direita e a servi¢co do mercado.

3. Analise Televisual

A estrutura dos contetdos produzidos e veiculados pela Midia Ninja é apresen-
tada de diferentes formas. Na pagina inicial da Midia Ninja no Oximity, os links das
reportagens mais relevantes sdo colocados na parte superior da pagina com imagens
grande, logo abaixo estdo os links para outras reportagens com imagens em um tamanho

menor e no canto direito estdo localizados os Tweets do perfil no Twitter (Figura 1).
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ra de producdo jornalistica usada nos sites de cibernoticias tradicionais. A maioria das
reportagens contém, em sua estrutura, um titulo, um subtitulo, o texto jornalistico, uma
ou duas imagens para ilustrar o contetdo e um espaco no final da pagina para comenta-
rios dos leitores (Figura 2), exceto em uma reportagem que utilizou um minidocumenta-

rio e outra que exibiu um video gravado por uma entrevistada.
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O segundo dia de wm governo sem voto. Eles vém quente. Nés vamos &

Figura 2: Modelo de reportagem, 13 de maio de 2016.

Nessa plataforma, as reportagens ndo apresentam nenhum tipo de inovacgéo de

acordo as producdes multimidias e interativas. Diferentemente das publica¢des no Fa-

cebook, estruturando um pequeno texto que introduz o video publicado abaixo (Figura

3). Nessa veiculag@o, os “posts” permitem uma maior interagdo do internauta, através

dos comentarios, das curtidas e reacfes e do compartilhamento em seus perfis. As pu-

blicacdes sdo feitas em periodos irregulares, com uma média de 2 reportagens publica-

das por dia sobre o tema, no Oximity, durante os oito dias de sondagem.
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Midia Ninja

Amy Goodman, do Democracy Now! fala com o jornalista Glenn
Greenwald sobre a politica brasileira.

"E assim, as pessoas comecaram a perceber. internacionalmente e
também aqui no Brasil, que, embora este processo de impeachment
tenha sido vendido como uma forma de combater a corrupcéo, o seu
verdadeiro objetivo, para além de fortalecer os neoliberais, Goldman
Sachs e fundos estrangeiros, o verdadeiro objetivo é proteger a
corrupcao.”

Traducdo: Imprensa Internacional Denuncia o Golpe | Terra Batista

Ei A Facebook: Imprensa Internacional Denuncia o Golpe

=
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Curtir @ Comentar Compartilhar

Talles Moraes, Nathia Oliveira Teixeira, Eneida Lopes e

outras 3.025 pessoas curtiram isso.

10.281 compartiihamentos

Principais comentarios

Figura 3: Modelo de Postagem na Fanpage, 11 de maio de 2016.

A tematica diz respeito aos temas que sdo abordados com maior énfase nas pro-

ducdes noticiosas. Nessa cobertura, fica evidenciado que as consequéncias negativas do

possivel impeachment sdo destacadas amplamente nas reportagens. A preocupagao com

0 que pode acontecer depois do afastamento da, até entdo, presidente Dilma Rousseff e

a entrada do presidente interino Michel Temer. A diferenca ideoldgica e partidaria entre

os dois governantes é colocada em questdo pela Midia Ninja. Dilma, do PT, segue a

ideologia de esquerda, enquanto que Temer, do PMDB, é norteado pela ideologia neoli-

beral de direita.

A coleta do material foi feita durante a semana da votacdo dos senadores, que

aconteceu no dia 11 de maio, que decidiu pelo afastamento de Dilma, logo, Michel Te-

mer assumiu a presidéncia no dia seguinte. Configurando um periodo de brusca mudan-
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ca entre os governos Dilma e Temer. As producfes da Midia Ninja tematizam os avan-
cos de alguns atores sociais proporcionados pelo governo Dilma, os retrocessos a esses
direitos e a democracia que poderdo acontecer com a entrada de Temer e a abordagem
do processo de impeachment, que € noticiado como um golpe de estado. Sao recorrentes
as criticas a midia tradicional, principalmente a Rede Globo e o viés que a mesma da a
esses temas.

A Midia Ninja possui enunciadores que assinam reportagens publicadas no
Oximity. Laio Rocha, Valeria Herrera, Dénis Nacif, Paulo Motoryn e Flavia Quirino
(pelo Frente Brasil Popular) escreveram algumas das matérias que foram colhidas como
objeto de pesquisa. Uma reportagem foi dedicada exclusivamente para a veiculacéo de
uma carta aberta a Dilma Rousseff, feita por Monique Prada. A carta fala sobre a mar-
ginalizacdo que Monique ainda sofre por ser uma prostituta, mesmo depois de Dilma ter
regulamentado a profissdo. No Facebook, o publico exerce o papel de colaborador direta
e indiretamente. De forma direta, através de videos que sdo gravados com seus celula-
res, pelos seguidores da pégina, contribuindo diretamente na producdo do conteudo.
Indiretamente os internautas participam na divulgacdo dos contetdos compartilhando
em suas paginas no Facebook. E notdrio que os atores sociais que participam direta e
indiretamente da construcdo do contetdo fazem parte de camadas alternativas da socie-
dade. A Midia Ninja trabalha em parceria com colaboradores em varios lugares do Bra-
sil e do mundo gque podem se inscrever no site ou escrever artigos e matérias para que
possam publicar. Esse atual modelo de producdo jornalistica, que interconecta os sujei-

tos de diferentes lugares € descrito por Mark Deuze (2014):

No atual ecossistema midiatico digital e em rede, os papéis desempenhados
por diferentes disciplinas profissionais na producéo de cultura - produtores de
midia, executivos financeiros, publicitarios, gestores de comunicagdo, inclu-
indo profissionais de marketing e de vendas, estdo cada vez mais interliga-
dos. Esse sujeito interconectado também revela a natureza muitas vezes
transnacional do processo de producdo de midia, como as indUstrias midiati-
cas que atuam em diversos paises, subcontratando e terceirizando varios ele-
mentos no processo de producdo para reduzir custos e redistribuir riscos.
(DEUZE, 2014, p.15)
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Esse modelo de producéo, que utiliza o publico como colaborador, muito propi-
cio ao meio digital, pode ter sido adotado pela Midia Ninja como uma forma de mini-
mizar os custos com a producdo de noticias. Um modelo de produgdo que melhor se
encaixe a producdo de conteddo jornalistico alternativo.

As vozes que sdo inseridas nas construcdes discursivas sao, em sua maior parte,
dos politicos que sdo destacados como importantes na conjuntura politica e social do
pais, os mais enunciados sdo Dilma Rousseff, Michel Temer e Eduardo Cunha. Todos
eles sdo representados como as forcas atuantes na luta pelo poder politico do Brasil.
Eduardo Cunha e Michel Temer sdo vistos como os mentores e executores do golpe de
estado que Dilma Rousseff sofreu, enquanto a mesma, € colocada como a vitima do
golpe por ndo ter cometido nenhum crime fiscal que a condenasse. Também s&o notici-
adas, pessoas que sdo “marginalizadas” pela grande midia, como as 73 mulheres dele-
gadas, uma prostituta, que escreveu uma carta aberta para a, até entdo presidente, Dilma
Rousseff.

O conteudo publicado pela Midia Ninja é composto pela integracdo de diferentes
linguagens no mesmo suporte, producdes multimidia. Para a composi¢do da pagina no
Facebook é usado texto escrito e um video relacionado a um tema. Nessa plataforma, a
producdo textual é curta e tem um tamanho que varia de uma frase até, no maximo, um
paragrafo que introduz o que serd visto na producdo audiovisual, em alguns casos fun-
cionando como uma legenda para o video. A produc¢éo audiovisual que faz parte do con-
tetdo, em alguns casos, € de autoria dos seguidores/colaboradores, ja outros sao assina-
dos pela prépria Midia Ninja. Tanto os videos produzidos pelos seguidores, quanto 0s
gravados pelo canal possuem uma qualidade técnica simples. Os videos ndo passam por
um processo de producdo mais elaborado como nas producgdes dos outros sites. Ja nas
reportagens veiculadas no Oximity, todas sdo compostas pelos textos jornalisticos se-
gundo padrdo dos manuais de jornalismo, intercalados com fotografias, algumas de pro-
pria autoria e outras de acervos digitais.

As fotografias contextualizam o acontecimento noticiado, algumas satirizam
outros acontecimentos, como na fotografia do personagem Nosferatu, para satirizar as
decisdes tomadas pelo presidente interino, no dia 13 de maio, que era uma sexta feira 13

(Figura 2). As fotografias utilizadas também possuem uma alta qualidade técnica, com
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um toque de profissionalismo e seguindo o enquadramento e composicdo que a midia
tradicional dispde. Em algumas imagens, é notério que foram feitos alguns ajustes e
edigdes. Ainda no Oximity, em uma reportagem, que fala sobre o barulhago durante
uma entrevista de Temer ao Fantastico, contém algumas publica¢fes, com videos e tex-
tos, da pagina no Facebook compondo a multimidialidade da reportagem. Um minido-
cumentario, produzido pela Midia Ninja em parceria com a Revolutione TV, foi exibido
para demonstrar o apoio a presidente Dilma Rousseff. Esse minidocumentério apresenta
imagens de alta qualidade, uso de trilhas sonoras, montagem e edicdo com uma qualida-
de cinematogréfica.

A disposicdo dos diferentes elementos e linguagens passam por um processo de
montagem que visa produzir sentido para o publico que consome 0s posts e reportagens.
As combinacdes das fotografias e textos na plataforma Oximity sdo complementares,
visto que as imagens colocadas entre o texto ilustram e contextualizam o que € apresen-
tado no texto. Nas publicacbes sdo colocadas pelo menos uma fotografia grande, em
alguns casos existem duas ou trés de tamanho menor, valorizando o protagonismo do
texto. J& nos posts da pagina no Facebook, os textos curtos, que variam entre uma frase
e um paragrafo, muitas vezes servem como legendas para os videos, que sdo de poucos
segundos (entre 10 e 40, em alguns casos duram mais que um minuto), gravados por
meio de um celular e com pouca qualidade técnica e estética, que vem logo em seguida.
Os videos revelam-se como uma forma mais interativa de expor o conteldo, atraindo a
atencdo de mais seguidores e a possibilidade de aquele post ser compartilhado. O tama-
nho dessas publicacdes podem ser um reflexo da nova cultura de producdo e consumo
de informacdes na era digital, que favorece a criagdo de narrativas cada vez mais curtas
e superficiais. A producédo de conteudo, com tamanho menores, é voltada para a facili-
dade da leitura e para a produgéo de uma grande quantidade de informagdes gerando um
grande fluxo de informacGes no ambiente virtual.

A fragmentacdo pode ser identificada na grande quantidade de postagens da pa-
gina no Facebook que, como supracitado, sdo formadas por mini textos e um video de
poucos segundos sobre um determinado tema. Que é resultado do grande fluxo de in-
formagdes no meio digital. A postagens parecem ser pequenos blocos do assunto que

séo dispersos na sua Fanpage, como os blocos que séo colocados em intervalos da grade
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de programacao de uma emissora de TV. As paginas do Facebook seguem a estrutura de
“feed de noticias”, onde os posts sdo dispostos em uma linha do tempo, cada post ¢ uma
peca do todo que é a linha do tempo da pagina. Essa estrutura favorece que a noticia
seja fragmentada e dada em pequenos pedacos, que sdo os posts. A quantidade de pos-
tagens variou entre 3 e 7 postagens, relacionadas ao tema, por dia. No dia da votacdo, a
pagina realizou 7 postagens relacionadas ao tema. Na cobertura sobre o tema do impe-
achment, cada novo acontecimento referente ao tema era transformado em um novo
post, como o exemplo de postagens de atores que se mobilizaram contra a decisdo do
afastamento de Dilma Rousseff.

O principio da dramatizagdo fica evidente na construcdo dos personagens que
participam da narrativa. As mulheres baianas que foram detidas por se manifestarem
contra dois politicos que votaram contra Dilma sdo abordadas como as personagens da
reportagem, que sdo colocadas como reflexo da participacdo feminina na politica, todas
elas representam uma minoria politica que busca espaco. A abordagem do texto desper-
ta, nas leitoras, a identificacdo com o grupo feminino, que padece com as diarias dis-
criminacgdes e ao se manifestar contra as imposicdes da sociedade machista, sofrem re-
pressdo. Pode ser visivel a dissolucdo entre ficcdo e realidade, quando o acontecimento
é contado de forma dramaética, induzindo o leitor a ser comovido pelo sofrimento daque-
las mulheres e se projetarem no lugar delas. Fica implicita, a constru¢do do imaginario
da mulher moderna e guerreira, que luta pelos direitos de igualdade de género. Além
disso, apoia Dilma Rousseff reforcando a identidade que de mulher guerreira e resisten-
te que ela carrega e por isso vive 0os mesmos problemas que essas mulheres. Podendo
instigar a interpretacdo de que essa € a luta de um coletivo que precisa se unir para po-
der vencer.

Os valores e identidades que sdo reportados nas produgdes jornalisticas demons-
tram ser diferentes dos que a midia tradicional dissemina, que sdo caracteristicas de um

produtor ciberativista, segundo David de Ugarte (2007):
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Um ciberativista é alguém que utiliza Internet, e, sobretudo, a blogosfera, pa-
ra difundir um discurso e colocar a disposicdo publica ferramentas que de-
volvam as pessoas o poder e a visibilidade que hoje sdo monopolizadas pelas
instituicdes. Um ciberativista é uma enzima do processo pelo qual a socieda-
de deixa de se organizar em redes hierarquicas descentralizadas e passa a
constituir-se em redes distribuidas basicamente igualitarias. (UGARTE,
2007, p.42)

Com base no conceito de Ugarte, é percebido que a Midia Ninja tem o intuito
em representar e dar visibilidade aos atores sociais que ndo sao representados nos gran-
des canais de comunica¢do. Ha também uma abordagem negativa da Rede Globo, que é
colocada como um veiculo de alienacdo das massas, e por isso, empenham-se em mos-
trar aquilo que a emissora “esconde”, revelando sempre uma outra visdo dos aconteci-
mentos, como noticiar que Dilma Rousseff sofreu um golpe e ndo um impeachment,
como a grande midia noticia. A Midia Ninja divulga amplamente 0s movimentos sociais
de esquerda que acontecem em todos os lugares do Brasil, principalmente para mostrar
a insatisfacdo de muitos brasileiros causada pela entrada de Temer no governo. Outro
valor identificado, desde a sua criacdo, € a prioriza¢do por divulgar matérias que sdo
descentralizadas, fora do eixo Rio-Sao Paulo, que é evidente com a divulgacdo das co-
laboracOes de pessoas, nas manifestacbes em muitos lugares do Brasil, visando que 0s
estados fora do eixo sejam representados por eles também.

4. Interpretacdo dos resultados e consideracdes finais

A andlise foi de suma importancia para observar a atuacdo da Midia Ninja no
contexto delicado de crise politica e identitaria que o Brasil passa. Priorizando a funcdo
de produtora de materiais jornalisticos que sejam voltados para o ciberativismo politico,
com o objetivo ser uma voz alternativa diante midia tradicional. As suas abordagens
possuem um viés esquerdista, ndo mercadologico, contrapondo os discursos veiculados
pela grande imprensa, oferecendo uma outra abordagem dos diferentes temas, princi-
palmente sobre o impeachment, que foi o tema usado como base para a analise. Essa
oposic¢do dos discursos é marcada principalmente no vocabulario usado pelas duas ver-
tentes: a Midia Ninja se refere ao processo de impeachment como um “golpe”, que a

presidente Dilma estaria sofrendo, ao contrario da grande midia, que se atém ao termo
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impeachment. O uso do termo “golpe” direciona a uma Vvisdo de mundo de que ha uma
desconstrucdo da democracia e leva os leitores a recordar os outros golpes de estado que
aconteceram na historia Brasil. J4 quando se usa “impeachment”, o publico imagina que
a lei esta sendo cumprida diante dos crimes cometidos pela lider do governo.

Outras marcas que auxiliam a identificar o objetivo ciberativista, como visto na
andlise, sdo: o envolvimento de atores sociais que sdo marginalizados; a producdo de
contetdo em colaboragdo com o préprio publico seja através dos videos, envio de arti-
gos ou participar do grupo como um “Ninja” de qualquer lugar. Essas caracteristicas
podem ser destacadas como resultado dos novos usos das midias digitais, que criam
espectadores que sdo, também, colaboradores e testemunhas dos acontecimentos politi-
cos e sociais do nosso pais, como disse Mark Deuze (2014):

Nossos usos midiaticos nos transformam — as vezes — de pessoas que ouvem
e assistem histdrias sobre a vida dos outros para pessoas que testemunham a
vida dos outros que vivem (e morrem). Uma “dieta de midia” mundana néo
traz estabilidade na forma como nos expde, enquanto navegamos em um oce-
ano de histdrias que informam, chocam e entretém, e nds mesmos também
contribuimos como narrativa nesse processo (na forma de dados pessoais que
direta ou indiretamente compartilhamos quando usamos servicos de midia
digital) para midias que parecem se multiplicar o tempo todo. A vida na mi-
dia é uma montanha-russa emocional, em que a maioria das pessoas tenta
domar de uma forma ou de outra. (DEUZE, 2014, p.10)

Nesse modelo participativo, além de poder desempenhar o papel de produtor, o
espectador também se torna noticia. Pode-se ver isso na possibilidade de usar os regis-
tros audiovisuais de suas vidas como assunto para as noticias; por fim, abordagem das
reivindicagdes contra o afastamento de Dilma e possiveis consequéncias negativas que o
governo Temer poderia trazer para o pais e principalmente para os atores sociais que sdo
representados pela Midia Ninja, que é o seu principal publico-alvo.

Esses temas abordados ndo fazem parte das pautas da midia tradicional, ou séo
abordados com o intuito de privilegiar os financiadores desses grandes veiculos. E noto-
rio que a Midia Ninja possui uma grande penetracdo nacional, atualmente sua pagina no
Facebook possui mais de 800 mil curtidas e postagens com 40 mil visualizages, atin-

gindo um publico amplo e com um grande poder de influéncia sobre essa parcela da
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populacdo. Diante da analise da cobertura, a Midia Ninja se revelou como parcial, bus-
cando defender os valores de esquerda e contrérios aos interesses corporativos, atuando
na defesa de Dilma Rousseff e dos seus aliados e se posicionando contra 0s opositores

dela, principalmente Michel Temer.
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