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Sitcoms: entre o ludico e o sério’

Elizabeth Bastos Duarte”

Resumo: Em tempos de grande concorréncia, de acelerado desenvolvimento
tecnologico, de catalisagdo dos processos produtivos, os sitcoms, como produtos
televisuais centrados no entretenimento, vém consolidando seu espago junto ao
publico telespectador brasileiro, explorando, mais do que qualquer outro
subgénero, as combinatorias tonais ligadas ao humor, usando estratégias
discursivas ja bem conhecidas dos textos de humor, mas que encontram
sustentagdo em um repertorio bastante grande de mecanismos proprios do texto
televisivo. O presente trabalho propde-se a analisar as estratégias discursivas
empregadas neste tipo de programa televisivo direcionado ao divertimento do
telespectador, atualizadas pelos recursos da gramdtica e das praticas televisuais.

Palavras-Chave: Sitcoms. Tom. Estratégias

1. Consideracoes introdutorias

Um dos subgéneros ficcionais produzidos, nos ultimos tempos, com maior éxito pela
tevé brasileira, do ponto de vista da audiéncia, sdo os sifcons: esse tipo de programa consegue
captar, melhor que muitos outros, o espirito e as diferentes nuances do humor nacional,
desempenhando, talvez mais eficientemente que outros, as fungdes de entreter e, por que ndo,
de fazer refletir.

A Rede Globo de Televisao (RGT) vem investindo pesado nesse tipo de emissao.
Dentre as comédias seriadas, exibidas entre 2003 e 2006 pela RGT, temos Os normais, Os
aspones, A grande familia, Sob nova dire¢do, A diarista e Minha nada mole vida, além de
produtos que a emissora vem testando, sob a forma de especiais de fim de ano, do tipo Quem
vai ficar com Mario?, Historias de cama & mesa, Correndo atrds, Programa novo. Os que
caem no gosto da audiéncia sdo transformados em seriados com espaco garantido na
programagao, como aconteceu com Sob nova diregdo e A diarista; caso contrario, estao fora.

Mas o que configura verdadeiramente uma comédia de situacdo? Em que residem seus
aspectos distintivos? O que lhes confere identidade e os diferencia entre si. Afinal, estdo no

ar, somente pela RGT, quatro sifcons semanais.
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Nao ¢ preciso avancar muito na analise dos produtos televisuais de entretenimento para
constatar que, exatamente porque eles variam na direcdo das mestigagens e hibridacdes, sdo,
por isso mesmo, obrigados a investir estrategicamente em outras formas de enderegamento,
ligadas a determinadas configuracéoes discursivas de interagdo, que entdo passam a funcionar
como uma chave de leitura ¢ de controle mais efetivo dos sentidos veiculados. E, nesse
contexto, alids, que propomos a nocao de tom.

Embora os estudos sobre televisdo venham ignorando, de modo geral, esse aspecto tao
relevante da producado televisual, ndo se pode esquecer que o tom ¢ seguidamente o que torna
o telespectador cativo de uma emissdo. A leveza ou seriedade de um programa, o humor sutil
de outro, a irreveréncia de um terceiro t€ém o poder de reter o telespectador frente a telinha
bem mais do que outros recursos ou artimanhas. Mas, finalmente, o que seria o fom e qual a
sua funcdo? Que relagdes o tom estabelece com o telespectador? Como o fom pode
caracterizar simultaneamente subgéneros e formatos? Como o tom pode auxiliar a distinguir
entre si produtos que pertencem a um mesmo subgénero?

Na verdade, foi na busca de resolver impasses — do tipo o que distingue um melodrama
de um sitcom, ou ainda um sifcom de outro — que recorremos a conceitualizacdo do tom.
Trata-se de um o termo que aparece reiteradamente mencionado tanto na bibliografia
especializada sobre humor — Bergson, Propp, Freud —, como nos proprios textos de critica aos
produtos televisuais. Embora ndo se tenha encontrado nenhuma defini¢do consistente de tom
que permitisse sua operacionalizacdo, o conceito foi ganhando contornos e relevancia em
nossa investigacao, razao pela qual nos dispomos a examina-lo com mais vagar, aplicando-o
a um tipo especifico de produto televisual: os sitcons.

Acredita-se que o processo de tonalizagdo diga respeito a conferéncia de um ponto de
vista ao discurso produzido, a partir do qual sua narrativa quer ser reconhecida,
independentemente do plano de realidade com que opera — referencial ou ficcional — ou do
regime de crenga que proponha — veridicgdo, verossimilhanga, plena visibilizagdo. O tom
pode ser definido como a presenca de determinados tragos de conteudo da situagdo
comunicativa, estruturados estrategicamente, com vistas a captar a aten¢do do telespectador e
convidd-lo a compartilhar de disposi¢des como seriedade vs. ludicidade; formalidade vs.
informalidade; leveza vs. peso, etc... — propostas pelo enunciador, dando a conhecer o modo
como o telespectador deve interagir com o produto que lhe esta sendo ofertado.

Interessa-nos assim a investigagdo de um tipo especifico de relagdo que os sitcoms

procuram estabelecer com os telespectadores — o tom. Tal relagdo comporta também os
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apelos e convocagdes que cada produto faz aos seus interlocutores, através de suas
especificidades enquanto programa — subgénero, formato, estilo; das configuracdes
discursivas que constroi de seu publico consumidor; das estratégias persuasivas de que se
utiliza para convencer o telespectador a participar do jogo comunicativo proposto.
2. Sobre o tom no discurso televisual

Pode parecer estranho que se introduza, sem qualquer tipo de aviso prévio, o termo tom
na analise da producdo televisiva. Nao obstante, ndo ha necessidade de maiores pesquisas
para se constatar que este termo ¢ freqiientemente empregado pelos estudiosos e pela critica
de televisdo, bem como pelos profissionais do mercado de produgio televisual. E de se
perguntar, isto sim, que contetidos se lhe imputam.

A 1idéia de tentar definir e operacionalizar o conceito de tom surgiu da constatacdo de
que muitos, como eu, empregavam o termo fom com valor distintivo entre subgéneros e
formatos televisuais, embora a no¢do ndo constasse de nenhum corpo de defini¢des das
teorias direcionadas a comunicacdo televisual. O exame desse jogo de usos denotativos e
conotativos em torno do termo fom, que vem povoando o universo da comunicacdo como
metaforas dos sentidos a ele conferidos pelos estudos de musica, de cor, de retorica cléssica,
de fonética/fonologia, possibilitou, num primeiro momento, depreender que: (1) o tom ¢
conferido pelo enunciador ou instancia de enunciagdo; (2) o fom pode fornecer indicagdes
sobre o enunciador e seus sentimentos sobre o tema; (3) determinados tons fazem parte das
expectativas sociais no que concerne a subgéneros ou tipos de texto; (4) os atores sociais,
enquanto atores discursivos, empregam tons compativeis e adequados as funcdes e papéis que
desempenham; (5) as diferentes situacdes sociais exigem a adocdo de tons compativeis com
as praticas sociais em pauta; (6) o fom do discurso pode ser graduado; (7) o tom ¢ um traco
de conteudo que se expressa através de diferentes mecanismos expressivos.
3. Sobre o tom no discurso televisual

Mas foram umas poucas referéncias ao conceito de tom especificamente direcionadas a
producdo televisual que auxiliaram neste percurso de teorizagdo. Dentre elas, cita-se um texto
de Miguel Angel Huerta Floriano (2006). Nesse trabalho, o autor menciona que os
profissionais do meio televisivo utilizam o termo fom para se referir a uma caracteristica
essencial dos programas televisivos. Entretanto, confessa Floriano, esses realizadores, de
pronto, reconhecem que a definicdo do conceito de fom ¢ extraordinariamente complicada,

por sua instabilidade.
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Para o autor, “o tom tem a ver com o estilo particular, com as ferramentas genéricas
aplicadas e com as dticas que se adotam” (FLORIANO, 2006, p.6). Como bem ressalta o
pesquisador espanhol, os tons podem combinar-se entre si para dar corpo a uma emissao ou
série televisual. O fundamental é que ele se articule harmonicamente com os componentes
narrativos, com os mecanismos formais e com os temas basicos.

Uma outra meng¢ao ao conceito de fom foi encontrada em artigo de Itdnia Gomes sobre
o desenvolvimento da definicdo de modo de enderecamento, na perspectiva dos estudos
culturais (GOMES, 2006, p.107-123). Nessa perspectiva, o modo de enderecamento ¢
caracteristico das formas e praticas comunicativas especificas de um programa televisivo,
dizendo respeito a sua maneira particular de estabelecimento de relagdes com a audiéncia. O
modo de enderegamento seria algo que se encontra no texto e age sobre os telespectadores
imaginados ou reais, tratando-se de uma estruturacdo que se desenvolve ao longo do tempo
no texto televisual. Diz respeito a um estilo que identifica o produto televisual e o diferencia
dos demais, permitindo compreender a relacdo de interdependéncia que se estabelece entre
emissores e receptores na construcao dos sentidos de um texto. Os modos de enderecamento
designam, assim, as formas e praticas comunicativas que constituem o programa, referindo-se
ao seu fom, ao seu estilo, as convengoes de género, ao contexto social.

Também Martin-Barbero (1987, p.306) refere-se ao fom dizendo que a televisdo recorre
a dois intermediarios fundamentais: um personagem retirado do espetidculo popular, o
animador ou apresentador, e um certo tom que fornece o clima exigido, coloquial. Como se
pode constatar, tais referéncias sdo vagas: Floriano e Gomes chegam a reconhecer as
dificuldades de definicdo do termo, ainda que lhe imputem relevancia e indiquem suas
relacdes com o estilo e as convengdes de género.

E de se destacar, entretanto, a indicagdo feita por Floriano sobre as possibilidades de
articulagcdo do fom com “as Oticas adotadas”, com os componentes narrativos € expressivos,
salientando suas possibilidades combinatorias; do mesmo modo, sublinha-se a énfase
conferida por Gomes aos seus atributos distintivos, a sua funcdo de estabelecimento de
relacdes com a audiéncia, e ao seu carater dissipativo no texto televisual. Tais observagoes,
aliadas as constatacdes antes referidas sobre o conceito de tom, aplicadas, no caso em estudo,
especificamente a producao televisual, possibilitaram, através de um processo dedutivo, com
que se formulassem algumas proposicdes tedricas, que se passa a explicitar e fundamentar:

Acredita-se que a situagdo comunicativa televisual comporta, para além das ancoragens

de tempo, espago, aspecto e atores, um outro dispositivo sintatico-semantico, a que ousamos
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chamar de tonaliza¢do do discurso. Tal dispositivo diz respeito a conferéncia de um tom ao
discurso, isto ¢, de um ponto de vista a partir do qual sua narrativa quer ser reconhecida. Tal
processo, distinto dos de modalizagdo ou de sensibilizagdo passional, cujas presencas podem
ser observadas nas trés instancias de geracdo dos sentidos, ndo deve com eles ser confundido,
tampouco com a forga ilocutéria ou perlocutéria atribuida ao que ¢ enunciado, embora se
acredite que o dispositivo em exame participe, em nivel discursivo, da articulacdo dessas
categorias, pertencentes a diferentes niveis de estruturacdo dos sentidos e da significagdo. O
processo de tonalizagdo teria, assim, por tarefa a atribuicdo estratégica de um tom principal
ao discurso produzido e a sua articulagdo com outros tons a ele correlacionados.

Dessa forma, o que aqui se denomina tom no discurso televisual seria decorrente de um
alargamento do sentido do termo — tal como ¢ empregado por linguagens isoladas, como a
musica, a cor, ou o verbal —, alargamento esse sustentado pelo deslocamento da percepcao
inicial e imediata dos tragos significantes responsaveis por sua expressao, em direcio ao seu
contetdo. Tal deslocamento de percepc¢ao para o plano do contetido se deve possivelmente a
complexidade dos textos televisuais, para cuja expressdo concorrem simultaneamente
diferentes linguagens, bem como a amplia¢do do nivel de pertinéncia semidtica que passa, da
consideragdo de figuras, simbolos ou semi-simbolos, ou signos isolados, ao processo
comunicativo televisual como um todo, comportando os textos-produto e seus suportes, bem
como as praticas e cenas comunicativas. Logo, em textos complexos como os produtos
televisuais (em que as linguagens sonoras e visuais, se superpdem, sobredeterminadas pelos
meios técnicos), a percep¢ao do fom se da na direcdo inversa, do contetido a expressao, sendo
extensiva a totalidade da emissao.

O tom, nesse contexto e dmbito de pertinéncia semidtica, pode ser definido como a
presenca de determinados tragos do conteudo da situagdo comunicativa atualizada por um
produto televisual, responsaveis pela definicdo de um tipo especifico de ancoragem, isto €, de
ponto de vista, a partir do qual sua narrativa quer ser “reconhecida”. Isso implica, para além
de plano de realidade discursiva e regime de crenga com que opera, o fornecimento de
outras indicagdes, que déem a conhecer ao enunciatdrio como ele deve interagir com o
produto que lhe estd sendo ofertado.

O processo de tonalizacdo, isto €, de conferéncia de um fom ao discurso televisual ¢
responsabilidade da instdncia da enunciagdo, decisdo estratégica do(s) enunciador(es),
proposta, convite e promessa de interatividade. O tom principal inscrito em um texto ¢

determinante, pois em torno dele se organizam outros tons € modos que se sucedem no
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decorrer de sua discursivizacdo, segundo as regras de fonalidade. Assim, o(s) enunciador(es),
como sujeito(s) operador(es) de determinadas selecdes e combinagdes, capazes de
produzirem as articulagcdes responsaveis pela instauracdo da significacdo, definiria(m) (em
nivel discursivo) o tom principal a ser conferido ao que ¢ enunciado. Essa deliberagdo,
convém ressaltar, ndo se refere a maneira como o sujeito quer apresentar a si proprio, nem
caracterizar o desenvolvimento propriamente dito da acdo ou do tema, mas aqueles tragos
indicadores do tipo e forma de interacio que o texto como um todo pretende manter
com o interlocutor. E preciso ter presente que, para além de inclinagdes, tendéncias ou
outras pecularidades, a escolha de um tom em televisdo ¢ uma deliberacdo de carater
estratégico. Mais ainda, essa deliberacdo sobre o tom, confere-lhe um caréter interpelativo:
acertar o tom, ou melhor, sua expressdo, implica que ele seja reconhecido e apreciado pelo
telespectador. Se isso ndo ocorrer, todo o processo de conferéncia fica comprometido — ndo
obtém éxito.

O tom se dirige, necessariamente, ao meio social. Ele supde um interlocutor virtual ou
atual. O interlocutor, na medida em que ¢ capaz de detectar o tom conferido a um produto
televisual, torna-se cumplice do(s) enunciador(es); percebe sua proposicdo engajante, adere
ao convite que lhe ¢ feito pela instdncia de enunciacdo. Trata-se de um jogo que, mais do que
para fazé-lo refletir ou entreter-se, tem uma intengdo estratégica: manté-lo cativo, jogo esse
que ¢ demasiado astucioso para ser verdadeiramente informacdo ou mero entretenimento.

Como ¢ previsivel, a proposi¢do de um fom orienta-se por um feixe de relagdes
representadas pela tentativa de harmonizacao entre o tema da emissdo, o género/subgénero do
programa, o publico a que se destina, e o tipo de interagdo que pretende manter com ele. Sua
escolha oscila entre a subjetividade e a objetividade, proprias do enunciador; dai suas
possiveis ambigiiidades, resultado de um vai-e-vem que implica sua realizacdo. Nao ¢ nunca
neutra, procurando sempre fazer jus ao conjunto do real que quer dar a conhecer a partir de
um ponto de vista singular. Implica movimentos de modulacdo e gradacdo: a modulagdo
compreenderia a passagem do tom principal aos a ele correlacionados; a gradagdo
corresponderia ao aumento ou diminui¢do de énfase em determinado tom. Os tons podem
combinar-se entre si para dar corpo a uma determinada emissdo televisual. Assim, as marcas
tonais devem encaixar-se no sofisticado mecanismo do programa, articulando-se
harmonicamente com os outros componentes narrativos e discursivos, com 0s mecanismos

expressivos, com 0s entornos e praticas sociais.
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Acredita-se que cada subgénero televisual afualize, enquanto expectativa social ou
pratica de audiéncia, um tom ou uma combinatéria tonal. As nogdes de género e subgénero, a
maneira de Foucault, tém por papel controlar os poderes e perigos do discurso, adonar-se de
acontecimentos aleatdrios. Correspondem, de certa forma, & manifestacdo textual dessas
formacdes veiculadas pela midia televisdo, possuindo, dentre as regras que lhe sdo proprias,
certamente, aquelas referentes a agregacdo de determinados fons ao discurso genérico. Nao se
pode esquecer de que o fom, certamente, ¢ um dos mecanismos responsaveis pela
configuracdo do poder discursivo. Mas, ¢ de se perguntar o que podem esses tons, em relacao
ao discurso? Certamente muito! Os discursos televisuais interagem, interpelam o
telespectador, eles podem fazé-lo rir ou chorar, dangar ou brincar, pegar em armas e marchar
para a guerra ou recolher e bater em retirada. Como entdo deixa-los fluir a deriva? Nao, isso
seria bastante temerdrio. Dai por que a sociedade os controla.

Por outro lado, no processo de realizacdo de um subgénero televisual, cada formato
manifesta sua escolha tonal, expressa por uma determinada combinatoria de tons, que passam
e identificar a emissdo. O tom, como estrutura acionada pelo enunciador, compreende a
relacdo entre o que ja estd posto, ¢ conhecido e preditivel, - e, portanto, da ordem da cultura,
da apreciagdo coletiva — e o que pode variar, sendo da ordem do intersubjetivo. Assim, o tom
de cada emissdo televisual ¢ composto por elementos dados e elementos novos. Envia,
obrigatoriamente, a combinatdrias tonais pré-existentes, previstas pelo género/subgénero,
mas reserva espacos opcionais para as novas combinatdrias que passam, entdo, a identifica-lo
enquanto formato. Com isso se quer dizer que todo subgénero televisual ja tem como dado o
tom que lhe seria adequado e que cada formato opcionalmente pode acessar novas
combinatorias tonais que o distingam do subgénero stricto sensu. Trata-se de uma relacio
semantica estreita entre o que ditam as normas do subgénero, ponto de partida, dado que o
enunciador e o enunciatdrio conhecem a priori, € o formato, uma vez que, para assumirem
suas especificidades, os formatos rompem, fraturam seus tons de origem, substituindo-os,
alterando-os, propondo novas combinatdrias tonais. Dessa forma, o tom ¢ trago distintivo
entre subgéneros e formatos, pois, embora as produgdes televisuais de um mesmo subgénero
apresentem semelhangas tonais, elas operam com determinadas combinagdes de tonais que as
distinguem entre si, tornando-se sua marca registrada. Ainda que ndo sejam sempre
absolutamente originais, essas combinatdrias atuam como signo de diferenciacdo com forte

potencial fidelizador do publico telespectador.
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Nessa perspectiva, as diferencas de combinatorias tonais podem distinguir os sitcons
em seus distintos formatos; cabe ao enunciador acessar essas duas vertentes tonais, seleciona-
las ou combina-las, projetando uma sobre a outra, com a finalidade de conferir ao programa
identidade e adequacdo com o seu entorno. As escolhas do enunciador operam sobre um
fundo comum de discursos que compdem o paradigma do subgénero. Mas, seguidamente o
entorno cria condigdes locais que vao de encontro ao esquema geral. Num cendrio dado, ou
um conjunto de condi¢gdes contextuais, o enunciador pode, por assim dizer, jogar com o
sistema; explorar as potencialidades definidas pela situacdo, utilizando as estruturas tematicas
e informacionais com vistas a produzir efeitos retdricos de uma diversidade surpreendente.

Vale ainda ressaltar que o tom se expressa de forma dissipada e difusa nos produtos
televisuais, exigindo que se perscrute o texto em busca desses elementos que sustentam sua
manifestacdo. Do ponto de vista discursivo, interfere na configuracdo dos atores, do tempo,
do espaco, bem como na da propria organizagdo narrativa. Em nivel textual, o fom se impoe
como uma pretensdo de conteido em busca de diferentes tracos expressivos que o
exteriorizem. Eles ndo se ddo imediatamente a ver: encontram sua forma de expressdo em
estruturas dissipativas de diferentes niveis, ligando-se aos subgéneros e formatos, a
harmonizacdo de cores, formas e sons, ao jogo de cameras e edi¢do, aos registros de lingua,
ao guarda-roupa, cenario, encenacdo. Os tons configuram-se estrategicamente através da
articulacdo de diferentes substancias e formas de expressdo, que servem simultaneamente
para veicular outros sentidos, manifestando-se sob algumas categorias e subcategorias tonais,
de forma isolada ou combinada. Como toda produgao televisual oscila basicamente entre dois
objetivos fundamentais — informar e divertir — que ora sdo priorizados isoladamente, ora se
combinam, acredita-se que as demais categorias e subcategorias tonais, articulem-se e
combinem-se em torno de uma categoria principal — disposi¢do.

A categoria disposic¢do, tal qual a concebemos, estrutura-se em torno das tensdes entre
seus dois polos extremos — sobriedade e ludicidade. Por sobrio, entende-se o discurso que
confere tracos de sisudez e austeridade ao que estd sendo enunciado. Por liidico, compreende-
se o discurso que confere tracos de gaiatice e malicia ao que estd sendo enunciado.
Organizada em eixos opositivos, a categoria disposigdo pode ser assim descrita:

Distingue-se, portanto, na presente proposta (humeur) de humorismo (humour), cuja
definicdo remete a um tipo de fazer-intencional, de carater, as vezes, até mesmo profissional,
dizendo respeito a produgdo de textos que oscilam entre os fons principais de espirituosidade

e/ou gozagdo, com vistas ao entretenimento do enunciatario: € o engracado, o comico que faz
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rir e, as vezes, pensar. Assim, o conceito disposi¢do tem um carater abrangente, referindo-se
ao humor enquanto disposicao de espirito que o enunciador deseja conferir ao que esta sendo
enunciado, que, articulada entre os polos opositivos sobriedade vs ludicidade, tem como
eixos semanticos seriedade, gozacdo, espirituosidade, trivialidade.

Cabe ressaltar ainda que o eixo seriedade confere efeitos de sentidos de relevancia ao
que estd sendo enunciado, tendo por finalidade a consideragdo do enunciatario as
informagdes contidas no que estd sendo veiculado. O eixo gozagdo (pilhéria) confere efeitos
de sentidos de irrelevancia ao que estd sendo enunciado, tendo por finalidade o mero
entretenimento do enunciatdrio, com o que esta sendo veiculado. J& o eixo da espirituosidade
confere efeitos de sentidos de argucia, elegancia e malicia ao que estd sendo enunciado, tendo
por finalidade a reflexd3o do enunciatdrio sobre o conteido do que estd sendo veiculado.
Finalmente, o eixo da trivialidade confere efeitos de sentido de mesmice e banalidade ao que
estd sendo enunciado, tendo por finalidade uma neutralizacdo das tensdes.

A categoria tonal disposi¢do articula-se — com vistas a dar forma, distinguir nuances,
operar modulacdes ou gradagdes —, com outras categorias que se referem mais
especificamente a forma de tratamento do tema; a configuracdo dos atores discursivos; a
adequacgdo entre temas, comportamentos e funcdes, papéis e praticas sociais. Dentre essas
outras categorias, destacam-se: atitude: rudeza vs. brandura; andamento: lentiddo vs
rapidez; composicio: singeleza vs. multiplicidade,; densidade: centralizagdo vs. dissipagdo;
espessura: fundura vs. rasura ou fineza vs. grossura ; ritmo: regularidade vs.
irregularidade; textura: lisura vs. aspereza; comportamento: moderagdo Vs. exagero;
tratamento: espontaneidade vs. convencionalidade; saturacio: pureza vs. opacidade;
volume: /eveza vs. peso,; intensidade: gravidade vs. agudez ou altura vs. baixeza; posi¢io:
distancia vs. proximidade; rigidez: flexibidade vs inflexibilidade; valor: claridade vs
obscuridade; timbre: mesmice vs. diferenciagio — que possuem conteidos muito

semelhantes.
4. Sitcoms: das disposicoes de seriedade vs gozacao

Os sitcoms sdo comédias de situacdo, cronicas do cotidiano que a televisdo exibe,
normalmente sob a forma de seriados, com apresentacdo semanal de episodios que variam
entre 30 a 40 min., tirante os intervalos comerciais. Tradicdo ja antiga na programacao
televisiva nacional, esses seriados chegaram inicialmente como produtos importados das

emissoras americanas. Mas, aos poucos, comecaram a ser produzidos também pelos canais
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brasileiros, aproveitando sua larga experiéncia com a ficgdo televisiva, representada pelas
telenovelas. Como textos de humor sdo jogos para o riso e para o prazer; ambiguos, implicam
a consciéncia de sua propria futilidade.

Como subgénero televisual, esses programas estdo ligados as categorias do género
ficcdo, operando com a supra-realidade (plano de realidade) e verossimilhanca (regime de
crenga); por seus aspectos relacionados ao engracado, ao comico, por sua pretensao de fazer
rir, divertir, privilegiam enquanto fons principais alguns eixos da categoria tonal disposi¢do,
combinados com outras categorias.

Os temas em torno dos quais giram os sitcoms sdo muitas vezes relevantes — poderiam
alimentar tragédias se seu tratamento ndo fosse simultaneamente sério e ludico. Intercalam
momentos de seriedade com a apresentacdo sistematica e reiterada de sifuagoes tragicomicas.
De modo geral, nos sitcoms da RGT, h4 uma recorréncia insistente a procedimentos ironicos,
em meio a calorosas discussdes existenciais. O texto se tece entremeando piadas e gozagdes
a enunciagdo de discursos interiores profundos e densos. A exposicdo, as vezes, delicada e
suave de afetos e sentimentos ¢ mediada pela aspereza da linguagem empregada, eivada de
palavroes e termos chulos. Todas essas estratégias concorrem para garantir uma certa
neutralizacdo da tensdo decorrente da oposicdo entre seriedade vs. humor. Nesse sentido,
outras categorias tonais, de atitude, de espessura, de intensidade, de peso -, sio mobilizadas e
colocadas a servico de um tom predominante que faz com que esses sitcoms oscilem entre
um tratamento sério e humoristico, liso e dspero, suave e rispido, superficial e profundo, leve
ou pesado, simples e complexo, disperso e concentrado dos temas propostos, fazendo com
que suas narrativas assumam esse tom de cronica do cotidiano, inteligente ¢ bem-humorada,
que vem firmando o interesse do telespectador em relag@o a esse subgénero de programa.

O objetivo dos sitcoms ¢ divertir através da exposi¢do dos pequenos percalces do
cotidiano, deslizes a que todos estamos expostos diariamente. Mas, como salienta Propp, o
nexo entre o objeto do cOmico e o sujeito que ri ndo ¢ nem obrigatério, nem natural, até
porque cada época e cada cultura tém seus proprios e especificos sentidos de humor. O
humor precisa de eco, pois o riso ¢ sempre o riso de um grupo: os sitcoms contam com a
consciéncia ludica do telespectador. Ha uma comicidade inerente a propria vida, que oferece
objetos ou situacdes engracadas ou ridiculas a um sujeito capaz de identificar esses tracos.
Dai por que essas comédias televisuais tomam como tema os aspectos comicos da vida
cotidiana: fazem algumas vezes humor com situagdes cotidianas bem conhecidas do

telespectador que, no momento de sua ocorréncia, parecem graves ou tragicas; desnudam
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praticas, comportamentos, valores familiares, sociais ou politicos, apontando suas
contradigdes e incoeréncias. E, acima de tudo, para além disso, fazem humor sobre o préprio
fazer televisivo ou sobre os produtos televisuais disponiveis no mercado.

Esse tipo de produto supde um interlocutor atual ou virtual, com quem se comunica: o
telespectador deve possuir um dominio da gramadtica e da programacao televisual, para ser
capaz de captar os sentidos das referéncias — auto-reflexividade e metadiscursividade — que a
televisdo faz de si propria e das midias em geral.

Os sitcoms freqiientemente recorrem a ironia que esta a meio caminho entre o comico e
o tragico. No contexto brasileiro, isso poderia levar a pensar que os aspectos mais refinados
do comico ndo sejam acessiveis a todos, ficando reservados as pessoas cultas de espirito e
educacao.

Propp, ndo obstante, rejeita essa categorizagdo da comicidade “fina” ou “vulgar” como
sendo destinada respectivamente a pessoas cultas, aristocratas de espirito e origem, ou a
plebe, ao vulgo, a multiddo. Segundo o autor, ninguém pode negar a existéncia de
brincadeiras de mau gosto, de farsas triviais, de anedotas equivocas, de variedades vazias e
de burlas idiotas; a vulgaridade pode ser encontrada em todos os setores da producao cultural
(1992, p. 23). Quem examina, entretanto, a distribuicdo desses sitcoms na grade de
programacao, passa a duvidar dessa posi¢do, bem como compreender por que a escolha de
combinatorias tonais para as emissdes de televisdo ndo se constitui tarefa facil; sua insercao
na grade diz muito de sua forma de enderecamento.

Bergson acredita que o comico se constroi sobre um desvio que insiste em se apresentar
como simplicidade e naturalidade: o efeito comico é obtido “ao se transpor a expressdo
natural de uma idéia para outra tonalidade” (1987, p. 66). Para o autor, os meios de
transposicdo sdo numerosos € variados, apresentando uma rica seqiiéncia de tons, o que
permite a comicidade passar por uma gama infindavel de graus, desde o burlesco mais vulgar
até as elevadas formas de humor e ironia. Distinguem-se, ndo obstante, dois tons extremos, o
solene e o familiar.

As combinatdrias tonais que identificam os sitcoms, como ja se referiu, oscilam entre
os termos da categoria disposi¢do, estruturados em torno das tensdes entre seus dois pdlos
extremos — sobriedade e ludicidade, recorrendo a determinados esquemas de contetdo e
expressdo que oscilam sobre oposi¢cdes como ingenuidade vs malicia: babaquice ou
simploriedade, grosseria ou baixaria, astucia ou malandragem, escrachamento ou

descaramento. A transposi¢do desses tons extremos uns pelos outros de forma sistematica e
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reiterada, como acontece nos sitcoms analisados, acaba por dotd-los de identidade, e
distingui-los entre si. E verdade que em seriados, o dificil ¢ manter o tom. Mas, Os normais,
por exemplo, soube fazer isso com maestria; A grande familia, também.

Segundo Bergson, as estratégias discursivas mais empregadas na arquitetura do comico
sdo: a repeticdo de situagdes, comportamentos, atitudes; a referenciacio, a alusdo ao que
ndo ¢ do conhecimento de todos; a reversibilidade — a inversdo de papéis, de situagdes; a
ruptura com as expectativas sociais — a transgressao de géneros, de convengoes, a falta de
jeito, a inflexibilidade; a oposicao a apresentagdo do que ¢ no lugar daquilo que deveria ser,
a ironia; o exagero na imitacdo dos personagens, das situagdes, a caricatura, a parodia; a
exibicdo da casualidade, dos revezes da sorte, das incoeréncias inerentes a vida;, a
superposicao e interferéncia de duas ordens de fatos, de dois planos de realidade que
permitem interpretagcdes diversas — o quiproqué; a exibicdo do grotesco, do simplério, do
grosseiro.

Quando se analisam, como se fez longamente, os sitcoms exibidos pela RGT, constata-
se que essas estratégias discursivas tdo bem apontadas pelos grandes mestres do humor,
continuam vigindo. S6 que, nos sitcoms, elas se revestem de formas de expressdo e cacoetes
da “gramatica” televisual. Pense-se na grande repeticdo que ¢ A grande familia, um remake
da série homdnima apresentada na década de 70, adaptacdo do seriado americano A/l in the
Sfamily (CBS), que recuperou a Familia trapo (TV Record) e inspirou o Sai de baixo (RGT).
A versdo atual estd no ar desde margo 2001. Lembra-se, a guisa de exemplo, apenas o
processo de referenciacdo (metadiscursividade e autoflexividade e autoreflexividade),
representado pelos titulos dos episodios deste seriado, dentre os quais citam-se: Os bogais
(04/09/2002), aludindo a Os normais; Grandes familias, pequenos negocios (11/04/02),
fazendo mengdo ao programa Pequenas empresas, grandes negocios, A presenca de Lineu
(13/12/01), reportando-se & minissérie Presenca de Anita;, Big familia Brasil (04/04/02),
atualizando o Big Brother Brasil, entre muitos outros. O curioso ¢ que esse processo de auto-
referenciacdo, de auto-reflexividade garante um tom que s6 pode ser identificado pelo
publico telespectador cativo da televisao.

A ruptura com as expectativas sociais de que fala Bergson em televisdo muitas vezes
ocorre pela transgressao as regras de géneros e subgéneros, o que convoca os conhecimentos
do telespectador sobre a “gramatica” do televisual. Embora se caracterizem discursos
ficcionais, os textos desses sitcoms entremeiam algumas estratégias discursivas, fortemente

reiteradas nos episddios, que, de certo modo, sdo desconcertantes no contexto da fic¢do. (1)
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embaralhamento de diferentes planos de realidade discursiva: a interpelagdo e/ou fala dirigida
ao telespectador; (2) a convocacdo de flashbacks; (3) a enunciacdo de discurso interior; (4) a
assun¢do escrachada do contexto de programa televisivo; (5) o merchandising; (6) a
autopromocao; (7) a repeticdo nos episddios de uma mesma cena final; (8) a recorréncia ao
desenho animado; (9) a metadiscursividade; (10) a autoreflexividade; (11) marcacao
ostensiva do andamento da narrativa.

O exagero, por sua vez, sustenta-se, na imitacdo de personagens, na caricatura, na
parddia; mas, quando isso ocorre em televisdo, empregam-se em processos de auto-
referenciacdo: sdo repetidos jargdes, jeitos e trejeitos de personagens — atores sociais ou
ficcionais, apresentados pela propria televisdo.

E o que acontece em O Programa Novo, especial de fim de ano, levado ao ar em
28/12/04 pela RGT, tendo como atores principais o elenco de o Sexo frdgil, que adotou a
composi¢do tonal espirituosidade, articulada com os tons complementares complexidade,
concentragdo, regularidade, ligeireza, € peso, expressos por uma caricatura da estética
televisual, eivada de cortes, planos e contraplanos fechados, apresentados em uma cadéncia
acelerada e a uma fragmentagdo exagerada. Esse andamento acelerado, aliado ao uso abusado
des estratégias discursivas bastante em voga na televisdo, superpostas e/ou imbricadas sdo
responsaveis pela oscilagdo de énfase entre os eixos tonais principais € os complementares

que caracterizam o seriado.
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