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Para que servem as imagens mediaticas?
Os ambientes culturais da comunicagdo, as motivacoes da
. . . . ~ 1
iconomania, a cultura da visualidade e suas fungoes.

Norval Baitello Junior®

Resumo: 4 exacerbada proliferacio da visualidade contemporinea langa a pergunta de sua fungao.
Encarando a comunicagdo a partir de uma perspectiva de ambiente comunicacional, tal questdo ganha
destaque ndo apenas no atual uso da imagem, mas no seu uso por épocas pregressas. Assim, os conceitos
benjaminianos de valor de culto e valor de exposicdo oferecem uma primeira via de compreensdo para o
irresistivel apelo que exercem as imagens sobre o homem. A exacerbagdo do valor de exposi¢do, contudo,
passa a determinar a fei¢do de uma época, deslocando a imagem artistica para um segundo plano em favor da
imagem medidtica. Tal deslocamento gera o fenomeno da ‘iconomania’.

Palavras-chaves:1. iconomania, 2. ambiente comunicacional, 3. teoria da imagem

L. A sua imagem e semelhanca

Acostumados que estamos ao excesso de imagens e a visualidade exuberante que
caracterizou progressivamente o desenrolar do século XX, moldado que foi pelas maquinas
de reproducao, de conservacao, de projecdo e de transmissao, as camadas mais profundas da
histéria da imagem e seus usos permanecem no esquecimento. O entretenimento (ou
dispersao) visual que estd em todas as partes, espagos publicos e espagos privados, em busca
da captura de nosso olhar que o anima, criou uma tal hegemonia dos media visuais em
relagdo a silenciosa e vagarosa escrita e mesmo em relagdo aos media de audigdo pura,
também desenvolvidos no século findo, que as regulamentacdes e legislagdes também entram
em cena tentando coibir sua proliferagao indiscriminada. Espacos reservados para imagens,
tais quais museus, exposicoes, galerias e templos diversos passam a categoria de depdsitos
de tempos remotos, de recordacao de objetos incompreensiveis, de uma logica enigmatica.
Assim como nos indagamos qual teria sido o sentido das representagdes parietais de Lascaux

e Sao Raimundo Nonato, o século XXI especulara sobre a motivagao dos depodsitos de
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imagens, sagrados e profanos, cultivados com tanto fervor (ou glamour) nos dois milénios
anteriores. Serdo estes espacos destinados a abrigar o exdtico ‘outro’ da imagem mediatica?
Ou sua tosca origem, seu engatinhar hesitante, seu tatibitate balbuciante? Assim como a era
da historia da arte enxergou “arte paleolitica” nas cavernas de Altamira, veremos também as
representacoes da “Via Crucis” como forma primitiva e tosca das HQ? Tal formalismo de
leitura tem conduzido a um achatamento historico das analises em ciéncias da comunicacao,
impedindo a adequada compreensao dos ambientes comunicacionais diversos. Na
compreensao da cultura da visualidade igualmente tem levado a um falseamento da funcao da
imagem. Podemos dizer que tal fendmeno produz um erro analogo ao da pratica do
antropomorfismo em zoologia®. O olhar projetivo de si mesmo para a criacdo do outro, 4 sua

imagem e semelhanca.

II.  Ambientes de imagens e iconomania

‘Ambiente’, do latim ‘ambiens/ambientis’ € participio presente do verbo ‘ambire’,
significando ‘andar ao redor, cercar, rodear’. A raiz indoeuropéia ‘ambhi-* (significando ‘em
volta de’) também da origem ao radical grego ‘anfi’ (de ‘anfibio’ e ‘anfiteatro’), significando
de um lado e de outro. Definido por Houaiss, ‘ambiente ¢ “tudo que rodeia os seres vivos
e/ou as coisas”. Ora, os conceitos funcionalistas de ‘emissor, receptor e informacao’
especializam e isolam momentos de um mesmo ambiente, amputando-lhe a complexidade, as
simultaneidades, as superposi¢cdes. Em uma perspectiva diversa daquela, temos que verificar
que cada coisa ou pessoa gera em torno de si um ambiente saturado de possibilidades de
comunicagdo, podendo ser vista em qualquer dos papéis ou fungdes simultaneamente e de
modo ndo excludente. Assim, um ambiente comunicacional constitui uma atmosfera saturada
de possibilidades de vinculos de sentido e vinculos afetivos em distintos graus. Sera pois
integrada em seu ambiente € que a imagem permitira entrever sua fungao.

O conceito de ambiente requer, entretanto, ainda algum delineamento; ele possui muitas
analogias com os conceitos de paisagem e de cenario, conquanto queira abranger mais
implicagdes. Tanto paisagem e cenario como ambiente denotam a presencga de uma

intencionalidade subjacente a criagdo de um entorno. Sobre esta intencionalidade presente

3 Ver a esse respeito CYRULNIK, Boris (1995). La naissance du sens. Paris: Hachette.
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nas coisas que criam ambiente escreveu o filosofo japonés Tetsuro Watsuji (1889-1960) em
sua Antropologia del paisaje, definindo-a como “um estar fora de si mesmo, um existir
voltado para o outro, um ex-sistere”. (WATSUIJI 2006:26).
Assim, estar em um ambiente significa estar integrado a ele, configurando-o e sendo
configurado por ele.
Contudo, alerta ainda Watsuji que
“(...) el error mas extendido al hablar de clima y paisaje consiste en
centrarse en la perspectiva dualista: influjos matuos externos entre el
individuo y el entorno natural. Ese punto de vista es el resultado de
abstraer el fendmeno concreto del ambiente (...) desconectandolo de
la existencia humana y su historia cultural, para reducirlo tan solo a
un entorno natural.” (WATSUIJI 2006:31).
Um ambiente comunicacional portanto ndo ¢ apenas o pano de fundo para uma troca de
informagdes, mas uma atmosfera gerada pela disponibilidade dos seres (pessoas ou coisas),
por sua intencionalidade de estabelecer vinculos. Assim, uma cultura da palavra escrita
constréi ambientes adequados as temporalidades da leitura. E uma cultura da imagem visual
operard igualmente a construgdo de ambientes voltados para a hegemonia da visdao, com todas
as conseqiiéncias que dela decorrem.
Vivemos hoje em um mundo ndo apenas de franco dominio da imagem, como de escalada
aberta das imagens com uma visivel perda progressiva da escrita em favor de icones. A esta
crescente iconizagao atribui-se o adjetivo ‘amigével’, o que por si revela o alto custo ¢ a
dificuldade de inclusdao que caracterizaram a era da escrita, por ter exigido (e ainda exigir)
longo tempo de aprendizagem bem como altos custos monetarios. Embora a civilizagao da
escrita sobreviva em muitos redutos, seu tempo lento abre flancos para o avango célere dos
ambientes de imagens, algo que Giinther Anders (1956 e 1980 / 2003) denominou
‘iconomania’. Anders oferece um raro exemplo de investigacao e reflexao sobre ambientes
comunicacionais, suas potencialidades positivas e negativas, seus sinais de alerta, sintomas e
aspectos vigorosos, sua sustentabilidade. Com ele ganham as ciéncias da comunica¢ao uma
notavel contribui¢do critica. Mesmo sendo seu estudo voltado para um ambiente temporal e
espacial mais amplo, os elementos mais marcantes analisados sdo os dados e fatos das

mediacoes e dos media. Como, por exemplo, a iconomania.
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III.  Imagem e paradoxo

Ambientes de imagens nao sao, contudo, novidade na histdria cultural do homem. Seria
miope afirmar que sdo uma novidade na cultura humana. As representagdes em numerosas
cavernas, Lascaux, Gargas, Altamira, El Castillo, S3o Raimundo Nonato e tantas outras, no
mundo todo, as representagcdes imagéticas profusamente presentes em tumbas egipcias, 0s
registros em ceramicas ou em relevos em distintos pontos do mundo e diversas culturas
atestam que o homem ja convive de longa data com ambientes de imagens. Muitos templos
pagaos primitivos e templos cristdos também tiveram na representacao visual bidimendional
(afrescos e pinturas) e tridimensional (estatuaria e relevos) seu principal recurso expressivo.
Assim, ao invés de buscar a projecdo de uma tnica fun¢do nas imagens de todas as épocas,
convém muito mais compreender o papel especifico exercido por elas em cada era distinta.
Por se tratar, entretanto, de tarefa de grande f6lego e complexidade, exigente de saberes
histéricos especificos e vastos, tal empreendimento apenas principia, com o estabelecimento
das bases de uma Teoria da Imagem (ou Ciéncia das Imagens), algo mais abrangente do que
uma simples moda ou virada representada pelo chamado iconic turn. E o que propde Hans
Belting (2005) em seu Pour une anthropologie des images (Cf. também BELTING 2006a ) .
Trabalhando sobre as relagdes entre imagem, médium e corpo, o autor demonstra como se
constituiram as raizes das diversas formas de representacao iconica, uma relagdo constitutiva
do humano, fundada no préprio paradoxo entre imagens exogenas e endogenas. E, portanto,
no corpo que nasce a percep¢ao da presenca de uma auséncia. E o homem aprende a
transferir esse paradoxo para outros suportes, outros ‘médiuns’.* Assim, a imagem se
distingue de seus ‘médiuns’ ou suportes, tornando-se uma entidade autonoma, que estara
ancorada no corpo naquelas situagdes em que o suporte for aniquilado, ou se transferira para
outros suportes. ‘Médium’, imagem e corpo ganham assim um estatuto equalitario na criacao
de ambientes, uma vez que constituirdo trés instancias relativamente autonomas, conquanto
intimamente interdependentes, para constituir ambientes de imagens, ou seja, ambientes

culturais de vinculagao, a partir da visualidade.

IV. Era de culto, era de exposi¢ao

4 . L, 4 , 4 - n . ~ .
Foi ‘médium/médiums’ a solugdo encontrada pelo tradutor francés para fugir das acepgdes da palavra ‘media’,
associada aos meios técnicos. O original alemao ¢ ‘Medium/Medien’.
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Procedeu de Walter Benjamin a original diferenciacao entre ,valor de culto’ e ,valor de
exposi¢ao’. Referia-se ele &4 obra de arte na passagem da manufatura de um objeto imagético
unico para a producao em série de objetos idénticos. A categoria criada para diferenciar um
de outro ¢ justamente aquela do efeito ambiental. Que tipo de ambiente favorecia o objeto
unico e que tipo de impacto ambiental provocaria a reprodutibilidade técnica da imagem?
Surpreende até hoje, no classico ensaio ,,A obra de arte na era de sua reprodutibilidade
técnica®, que Benjamin nao se tenha restringido a uma leitura meramente técnico-formal da
mudanga cultural provocada pelo avango tecnoloégico, mas que inovadoramente tenha
vislumbrado a ambiéncia criada pela mudanga na producao dos suportes das imagens. Pois a
passagem de uma ambiéncia de culto para uma ambiéncia de exposi¢do reflete exatamente a
alteragcdo de funcao e motivagdo para o uso das imagens. Benjamin vale-se das categorias de
,aura’, proximidade’, ,distancia’, pois esta justamente operando com elementos de
ambiéncia, maneiras de materializagcao dos vinculos, paisagens que se criam em torno de uma
nova forma de distribui¢do das imagens. A paisagem determinada pelo valor de culto e
aquela delineada pelo valor de exposi¢cdo constituem valores polarmente dispostos. Aquela
trazia algo distante para o aqui e agora; esta transportava o aqui € agora para o espago
remoto ¢ distante. Aquela emprestava ao observador o status de referéncia a ser animada pelo
distante e/ou transcendente; esta ndo apenas retirava ao observador a fixidez referencial
retirando-lhe a unicidade como também e principalmente lhe roubava o lastro de
transcendéncia. Ora, Benjamin nao falava de outra coisa sendo da passagem da era da arte
ainda contaminada com o espirito do sagrado para a era da arte dos media, ja arrebatada pelo
espirito da visibilidade. Belting (1990), em seu extenso tratado /magem e culto, contradiz a
voz quase unissona da historia da arte ocidental, afirmando que a imagem que domina o
ocidente europeu desde o fim do Império Romano até a idade média tardia era a imagem de
culto. Nao fazia parte dos critérios essenciais de avaliagdo sua natureza artistica. Nao havia
ainda iniciado a Era da Arte (Zeitalter der Kunst). Assim o formula Belting (1990:9):
“Uma historia da imagem ¢ algo distinto de uma histdria da arte. Mas
o que se quer dizer com isto? O conceito ‘imagem, no uso corrente,
abrange tudo e nada, tal qual estamos acostumados com o conceito
‘arte’. Por isso, que se diga de antemao que se entende por imagem a

seguir o retrato pessoal, a imago. Ele representava uma pessoa e era
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tratado como uma pessoa. Neste sentido se tornou objeto preferido da
praxis religiosa.(...) A arte, tal qual o autor aqui a quer compreender,
pressupoe a crise da velha imagem e sua revaloracao como obra de
arte no Renascimento. (...) Pode-se entdo falar de uma ‘era da arte’,
que dura até hoje. Antecedeu a ela uma ‘era da imagem’ (...).”
Assim, demonstra o autor ao longo das 700 paginas de Bild und Kult, com base no estudo das
formas imagéticas arcaicas como icones, reliquias e imagos, que projetar sobre as imagens de
culto intengdes artisticas sera no minimo um falseamento histdrico. Igualmente seria falso
projetar sobre as imagens paleoliticas (por ex. as maos em negativo das cavernas de Gargas o
os bisdes de Lascaux) a natureza de culto religioso’ . Identicamente sera falso identificar

intencdes prioritariamente artisticas nas imagens contemporaneas em seu uso mediatico.

V. A era daimagem medidtica

As repetidas declaragdes de morte da arte, desde as vanguardas historicas dos principios do
século XX, nunca fizeram tanto sentido quanto nos momentos em que elementos, materiais,
processos e produtos medidticos comegaram a ocupar os espagos museoldgicos e de
exposi¢des. Concertos para aparelhos de radio sintonizados em ondas curtas, instalacdes
videograficas, montagens, colagens e ‘assemblages’ a partir de jornais, revistas, cartazes
publicitarios, etc. oferecem a evidéncia de que a produgao de imagens deslocou-se do ambito
artistico para o mediatico. E confirmam a tentativa de Aby Warburg, ja nos anos 20, de
deslocar o foco de sua iconologia para imagens utilitarias (selo postal e imagens de
propaganda politica) ou trabalhos de artesdos da ilustracao e artistas de menor projecao. Seu
Atlas de imagens MNEMOSYNE (Bilderatlas MNEMOSYNE) constitui o exemplo mais cabal

de uma proposta de reflexdo voltada mais para a imagem em sua maior amplitude de usos do

> Leroi Gourhan (1985:127-8), em As religides da pré-histéria afirma cautelosamente ao final de seu ensaio: “O
facto do extraordinario ter sido apercebido explicitamente, estabelece uma forte suspeita em favor da concepgao
de um sobrenatural, mas ndo provavelmente no sentido em que nés o temos vindo a conceber desde ha alguns
milénios. A religiosidade ndo ¢é sé feita de religido, englobando em bloco um cortejo de factos fisiologicos e
psicologicos que criam um campo emocional no qual a explicagdo racional nio ocupa o primeiro lugar. E
abusivo tentar aplicar os resultados arqui-seculares do pensamento intelectual de uma minoria erudita, aos
homens de um inicio e de procurar oferendas, sacrificios ou cultos, na auséncia de documentos irrefutaveis.
Inversamente, seria também excessivo ndo imaginar um principio para aquilo que € universal nas épocas mais
recentes. Factos suficientemente controlados bastam para estabelecer que praticas ndo orientadas para as
técnicas da vida material existiram antes do homo sapiens; denominemo-las religiosas, uma vez que
testemunhavam um comportamento que ultrapassa a vida vegetativa (...)”
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que para a imagem artistica. O projeto utdpico de construcao de um Atlas mapeando familias
de imagens, suas vinculagdes e a constituicdo de ambientes gerados por elas, oferecem a
amostra do diagnostico feito por Warburg ja no inicio do século XX, de que uma era da
imagem mediatica (incluindo ai as ilustragdes de livros, jornais e revistas, as fotografias, o
filme, a publicidade, o cartaz e tantos outros suportes) ja se anunciava com extremo vigor.

A segunda metade do século XX viu, por um lado, ainda mais a proliferacao de obras de arte
que nao se deixam apreender sem as categorias da comunicacao e dos media (tomemos
apenas alguns poucos exemplos: N. J. Paik, Fabrizio Plessi, Bill Viola, Robert Frank, Cindy
Sherman, Gary Hill). E, por outro, viu concomitantemente o crescimento exponencial da
producdo de imagens medidticas e seus canais de escoamento. A produgdo artistica parece
entdo se espelhar na imagem mediatica ou sobre ela refletir. Este seria um dos sintomas
apontando para escalada das imagens mediaticas e da criagao de ambiéncias nas quais elas se
tornam presenca marcante, quando nao determinante, e referéncia axial. Comparada com a
producdo de imagens artisticas, a quantidade de imagens produzidas pelos media
contemporaneos (cinema, jornais e revistas, televisao, acrescido de potentes novos meios de
conservagao e distribui¢do como video,CD, DVD, Internet, www, youtube, blogs e
fotoblogs) talvez somente possa ser designada como oceanica: ndo € possivel nem ao menos
quantifica-la, nem mesmo por estimativa. Nada mais evidente, portanto, que vivemos em um
ambiente iconomaniaco.

Caberia entao aqui compreender razdes mais profundas para essa escolha civilizatoria

irresistivel. E suas conseqiiéncias.

VI. Iconomania, multiplicacdo de si mesmo e sedagao

Anders vislumbra uma poderosa ‘malaise da unicidade’ como testemunho da desvalorizacao
de si mesmo provocada pelos rumos civilizatorios tomados no ultimo século. E como
tentativa de compensacao desenvolve “uma dependéncia imagética reinante hoje, a
‘iconomania’”. Assim o descreve Anders (1956/1994: 56-7):
“Dentre as razdes responsaveis por essa hipertrofica producao de
imagens, uma das mais importantes ¢ que o0 homem conseguiu

conquistar, por meio das imagens, a chance de criar ‘spare-pieces’
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[pecas sobressalentes] de si mesmo; portanto pregar uma mentira em
sua insuportavel unicidade. Ela ¢ uma contra-medida, realizada em
grande estilo, contra o seu ‘existo uma unica vez’. Enquanto ele
permanega excluido da produgdo em série, transforma-se em produto
reproduzido, quando fotografado. Ao menos em efigie ele ganha uma
existéncia multipla (...)”.
Pode parecer simplista, pondera o autor em seguida, a identificacdo do homem com seus
produtos. Considerando-se, contudo, o medo da morte e a rejeicao da morte, pode-se
compreender que este seja um desejo possivel. Nao o desejo de viver eternamente, mas o
desejo de ndo morrer.
O cenario da iconomania pode ser ainda lido de outras maneiras, se consideramos ainda o
fator ‘medo’. A associagdo de imagem com permanéncia, registro fixo de algo que se
transforma ou desaparece e possui, portanto, uma natureza paradoxal, pode fundamentar a
fun¢do da imagem em seu valor de culto, em seu valor magico e em seu valor de exposigao.
Nas camadas historicas mais profundas, toda imagem possui algum potencial causador de
fobias, por evocar, por recordar e, por fim, trazer a tona camadas soterradas do tempo. A
estratégia contrafobica pode ser justamente a reprodugdo da propria imagem. Pela atividade
de reproducao busca-se obter a sedagao.
Trata-se de um processo em escalada, conforme afirmam Pross (1974) e Wyss (1976),
criacdo de um “déficit emocional” que se seda temporariamente para ressurgir € novamente
ser sedado. Seria portanto a sedacdo que se busca na atividade de reproduzir imagens? A
sedacdo do medo dos demdnios alexandrinos que, dizem, Warburg alimentava durante suas

conferéncias, com chocolate.
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