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A MIDIA NO DISCURSO PARLAMENTAR?
Outra interface de poder entre midia e politica

Helena Maximo?

Resumo: As pesquisas na area de Comunicagdo Politica voltam-se, em grande
parte, para os estudos de recepcéo dos produtos midiaticos, na busca das relacdes
entre eles, a propaganda eleitoral e os resultados eleitorais. Mas, nas a¢fes mais
restritas ao campo politico, que é geralmente analisado como um espago de disputa
pelo poder onde os Unicos agentes ativos sdo formalmente institucionalizados, pode
ser observada outra face da relacdo entre midia e politica. Este trabalho expde as
percepg¢des iniciais de uma pesquisa que, a partir dos discursos de parlamentares
na Camara Federal, aponta para essa direcdo.
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1. Introducéo
Ha uma interface menos 6bvia nas relagdes entre midia e politica. H& um terreno, ainda

pouco explorado, que constitui um tema tdo importante quanto os ja consolidados nos estudos
da area. Trata-se da transformacdo midiatica da luta politica mais restrita, que afeta a acéo
dos sujeitos que compBe o campo politico, protagonistas dos “bastidores do poder™”.

A cada momento, torna-se mais evidente a importancia da comunicacdo de massa na
relacdo entre politicos e pablico, ou entre politicos e eleitores, o que inspira uma série de
estudos sobre resultados eleitorais que discutem o papel dos meios de comunicacdo no
estabelecimento das condigdes nas quais a escolha politica dos eleitores se realiza. Tais
pesquisas concentram suas analises no momento que praticamente define a democracia
representativa, o sufragio. Os anos de 1989, 1994, 1998, 2002 sdo grandes protagonistas de
avaliacGes sobre o poder da imprensa e da midia, de forma mais geral, sobre o resultado das

urnas.

! Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho “Comunicacéo e Politica”, do XVI Encontro da Compés, na UTP,
em Curitiba, PR, em junho de 2007.
2 Mestranda do Instituto de Ciéncia Politica da Universidade de Brasilia. E-mail: hmaximo@gmail.com.
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Se € possivel indentificar que algumas delas véem comunicacdo demais na politica e
outras véem de menos — 0 que nos remete aos conceitos de estudos hipermidiaticos e
hipomidiaticos de que trata Wilson Gomes (2004, p. 29-30) —, 0 que importa é que, de fato, a
disputa eleitoral contemporénea passou a ser marcada pela luta por espacos de maior
visibilidade puablica na sociedade, sendo que a midia modificou a relacdo entre politicos e
publico e assumiu o papel de grande fornecedora do conhecimento da realidade além do
universo cotidiano individual.

Por outro lado — e é nessa percepcdo que se funda a pesquisa exposta nesse paper —, a
midia se tornou ator relevante ndo sé entre politicos e publico, mas também no interior do
universo politico mais restrito, ou seja, na relacdo entre os agentes dentro do campo politico,
entre Executivo e Legislativo, dentro do préprio Legislativo e, conseqlientemente, nas
negociacOes e barganhas da luta politica. Ha, assim, a emergéncia de um agente — ou dos
varios agentes que compdem a esfera da comunicagcdo de massa — que ndo esta previsto nas
instituicdes politicas formais, que ndo pertence a nenhum dos trés poderes e cuja acdo exerce
influéncia tanto no sentido da recepc¢do quanto no sentido da construcdo dos acontecimentos
politicos.

A pesquisa relatada aqui, portanto, caminha nesse rumo. Ela tem como objetivo
evidenciar a importancia da acdo da midia na acdo politica. Compreendendo a manifestacéo
discursiva como uma das mais importantes atividades politicas, pois difunde as perspectivas e
expressdes de mundo constitutivas do objetivo mesmo da luta politica, a investigacdo se
concentra na identificacdo da presenca dos discursos produzidos pela midia nos discursos
elaborados pelos parlamentares. Concentra-se o olhar, assim, para o0 que acontece nas sessoes
ordinarias da Camara Federal, tendo como unidade de analise os discursos proferidos pelos
deputados em plenario. Ao perceber que uma parcela significativa dessas manifestacdes
discursivas esta baseada, explicitamente, em cddigos e significados elaborados pelo campo
social composto pelos meios de comunicagdo, é possivel comecar a compreender que mesmo
no interior da arena legislativa, no Poder Executivo e mesmo dentro dos partidos, os atores
ndo mantém autdbnomia completa em relacdo ao campo midiatico — como querem fazer crer
alguns estudos institucionalistas de ciéncia politica —, mas reconhecem e estruturam uma
inter-relacdo de poder com ele.

Dessa forma, identifica-se, nos agentes politicos, movimentos que questionam ou

reconhecem, compartilnam ou reestruturam as significacdes de mundo difundidas antes pela
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midia, mostrando uma reconstrucdo da disputa por poder numa relacdo que ultrapassa o
universo de controle da esfera politica.

2. Fundamentos
As relagGes contemporaneas entre 0s universos da politica e da midia sdo analisadas,

aqui, a partir de alguns conceitos de Pierre Bourdieu e Michel Foucault. As obras dos dois
autores, em geral, evidenciam um rompimento com as idéias classicas do sujeito autdnomo,
acompanhado de um questionamento constante da vontade e da racionalidade individuais
como principais fontes de decisdo e escolha. Isso, porque a abordagem do sujeito como
alguém sem poder de arbitrar sobre os principios de sua escolha, como agente imerso num
mundo de significaces ja instituidas e compartilhadas socialmente, facilita a compreensao da
importancia dos lugares privilegiados de fala das esferas da politica e, principalmente, da
midia.

Bourdieu (1989) afirma que a distancia entre governantes e governados é produzida e
reproduzida em funcdo de como se estrutura o que ele chama de campo politico — um espaco
social com autonomia e eficacia especificas —, marcado pela profissionalizacdo dos seus
agentes e pelas lutas politicas que se travam tanto dentro do proprio campo quanto fora dele,
onde se da a disputa pela confianca de um maior nimero de cidaddos. Coloca-se em
evidéncia a idéia de uma esfera estruturada hierarquicamente, que se desenvolve em meio a
divisdo do trabalho politico, discriminando os “agentes politicamente ativos” dos “agentes
politicamente passivos”. Separando, portanto, 0s agentes que pertencem ao campo dos que
nédo lhe pertencem.

Quando o autor define o campo politico como o lugar em que se geram “produtos
politicos, programas, andalises, comentarios, conceitos, acontecimentos, entre 0s quais 0S
cidaddos comuns, reduzidos ao estatuto de ‘consumidores’, devem escolher” (BOURDIEU,
1989, p. 164) é interessante ressalvar que essa escolha s6 se da de forma indireta em
democracias representativas como a brasileira. Afinal, ndo sdo os programas, as analises ou
0s produtos politicos em si que o eleitor consome, mas sim 0s politicos que os produzem.

Dessa forma, sdo os sujeitos que devem ser reconhecidos como competentes para
satisfazer, com tais produtos, os eleitores. Inserir-se, portanto, no campo politico depende de
um reconhecimento social, de uma determinada concentracdo, por esses sujeitos, de capital

simbélico — outro conceito formulado por Bourdieu. O ponto mais importante estd na
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compreensdo de que esse capital simbolico, determinando capacidades distintas de elaborar
programas, analises, comentérios e, assim, de fazer ver ou fazer crer, s6 se estabelece na
medida em que ha crenca social compartilhada na existéncia de lugares diferentes de fala, que
implicam diferencas de legitimidade para dizer a realidade, para singificar o mundo ou o que
é melhor para ele. Os sujeitos que estdo fora do campo, caracterizados como agentes
passivos, ndo sdo reconhecidos socialmente como detentores desse mesmo capital simbolico
e acabam assumindo o papel de meros consumidores dos produtos politicos oferecidos pelos
agentes considerados competentes.

Ao voltar o olhar para a esfera da midia € possivel perceber algo muito similar. Se
superamos as abordagens instrumentais dos meios de comunicacdo de massa, se a sua
compreensdo como simples meios tornou-se inviavel em razéo da perspectiva contemporanea
de que a midia se estrutura como uma instituicdo social com interesses e regras proprias, é
possivel ver que a midia também se desenha hoje como um espago social estruturado,
hierarquizado, com autonomia e eficacia especificas. Os agentes que a complem se
consolidaram na sociedade como detentores de competéncia particular de produzir
informacdo sobre a realidade, estabelecendo critérios que permitem discriminar o
pertencimento ou ndo dos sujeitos ao seu universo. Assim, como ja fizeram outros autores
(MIGUEL, 2002; GOMES, 2004), pode-se caracterizar a esfera midiatica como um campo
social. Pode-se observar, entre os agentes que compdem o campo midiatico — e 0s que estdo
ligados a area do jornalismo de forma particular —, o compartilhamento de um sistema de
reconhecimento interno e de disputa de lugares de fala entre pares, além do esforco constante
na manutencdo da distingdo que faz com que os agentes do campo se diferenciem dos que
estdo fora dele.

Mas a existéncia de fato do campo midiatico como lugar de fala privilegiado depende
de algo que vai além do reconhecimento, interno ao campo, de seus agentes como detentores
de uma competéncia especifica. Quer dizer, a midia est4 inserida numa sociedade que a
compreende como composta por sujeitos considerados mais capazes para mediar 0 produto
informacéo. A idéia de capital simbdlico no campo midiatico estd intimamente relacionada
com esse reconhecimento e a luta pela sua concentragdo, mais uma vez, da-se tanto dentro do
proprio campo quanto fora dele, pois a sobrevivéncia da sua distingdo ndo depende somente
do reconhecimento distribuido entre os pares, mas estd principalmente ligado a um

reconhecimento externo, socialmente difuso.
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Inserida num contexto de mercado, a informacgéo se firma como objeto de consumo e
seu valor mercadoldgico esta na sua possibilidade de ser considerada valida, objetiva, isenta,
imparcial, verdadeira, ndo para os proprios agentes do campo — que, dependendo da sua
posicdo, conhecem profundamente os processos de producdo da informacdo e ndo a
reconhecem dessa forma — mas para os que se encontram fora dele, 0s seus consumidores,
sejam eles eleitores ou politicos, conhecedores das regras e dos processos de producdo de
informag&o midiatica ou néo.

O que se quer enfatizar aqui é que quando tratamos do sujeitos que compdem 0 campo
da midia como possuidores de um lugar de fala privilegiado na sociedade, é necessario
perceber que esse reconhecimento especifico dos produtos da midia, da informacéo
produzida por ela, é difundido socialmente e n&o pode ser localizado em determinado estrato
social, definido por certos tipos de sujeitos, mesmo que a apreensdo desse produto se dé de
forma essencialmente heterogénea. Nesse sentido, a capacidade conferida a midia de
ressignificacdo ou de reforco das perspectivas sociais do mundo tem influéncia nao sé para os
ditos “cidaddos comuns” mas tambeém para os atores inseridos no universo mais restrito da
politica. Esse é um detalhe aparentemente ébvio, mas é geralmente negligenciado na maioria
dos estudos que relacionam as esferas de midia e politica. A disposi¢cdo social de
incorporacdo do valor especifico dos produtos midiaticos tem efeito sobre a sociedade como
um todo e ndo s6 sobre uma parcela de eleitores. Ou seja, a assunc¢do das grandes empresas
de comunicacdo (agentes com maior capital simbolico dentro do campo midiatico) como
principais produtoras de discursos de verdade acontece na relagdo entre midia e cidaddo
comum e também na relacdo entre midia e agentes de decisdo politica.

E a capacidade técnica, pressuposta nos agentes que compdem o campo midiatico, que
confere aos seus produtos um de seus valores mais fundamentais: o valor de verdade.
Poderia-se dizer, entdo, seguindo a argumentacdo de Foucault (1996), que o universo da

midia respeita uma vontade de verdade que é propria do seu contexto socio-historico.

... por volta do século XVI e do século XVII (na Inglaterra sobretudo), apareceu
uma vontae de saber que, antecipando-se a seus conteldos atuais, desenhava planos
de objetos possiveis, observaveis, mensuraveis, classificAveis; uma vontade de
saber que impunha ao sujeito cognoscente (e de certa forma antes de qualquer
experiéncia) certa posicao, certo olhar e certa fungéo (ver, em vez de ler, verificar,
em vez de comentar); uma vontade de saber que prescrevia (e de modo mais geral
do que qualquer instrumento determinado) o nivel técnico do qual deveria investir-
se 0s conhecimentos para serem verificaveis e Uteis. (FOUCAULT, 1996, p. 16-17).
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A valorizagdo contemporénea do saber cientifico caminha nesse mesmo sentido. Passa-
se a entender que sé a partir de uma técnica ou de um método adequados pode-se acangar um
saber confiavel, observavel, verdadeiro.

O campo da midia, e principalmente a atividade jornalistica, insere-se nesse tipo de
espaco de verdade, excluindo os discursos que ndo estdo subordinados aos seus processos de
producdo e tornando-os, se ndo falsos, pelo menos, ndo-verdadeiros. Sua emergéncia como
saber técnico, como campo social legitimado por um reconhecimento social sobre a
credibilidade especifica de seu produto, acompanha esse mesmo movimento de atribuicdo ao
método cientifico um valor de verdade. E como se, através de determinada forma de tratar a
matéria-prima da producdo de informacdo, a realidade, fosse possivel aos sujeitos
competentes que compdem o campo midiatico se desvencilharem de todo o carater simbolico
que os constitui socialmente e, conseqlientemente, das subjetividades que inevitavelmente
compBem seu discurso para a elaboracgdo diéria de um saber isento, asséptico.

Todas as polémicas em torno da exigéncia do diploma para o exercicio da profisséo
jornalistica sdo apenas conseqiiéncias desse movimento. Nesse sentido, € interessante
observar que a consolidacao da midia como espaco legitimo de producdo de informacao é
acompanhada pela emergéncia do jornalismo como disciplina, construindo exigéncias
complexas para separar 0 que pertence ao limite do verdadeiro do que nédo lhe pertence. Esse
disciplinamento da producdo de informagédo seria capaz de desvendar a verdade existente de
forma anterior a noticia, como se ela pudesse ser classificada como um elemento pré-
discursivo. Mas é possivel compreender, a partir de Foucault, que a verdade ndo tem
existéncia prévia ao discurso. E a vontade de verdade estruturada a partir da incorporagéo de
uma determinada metodologia de producdo de informacdo reconhecida como legitima pela
socieade que constitui a acdo do campo da midia. Baseados na sua aprendizagem técnica,
portanto, os agentes da midia tentam apropriar-se da possibilidade de informar.

A partir dessas premissas, de certa forma, pode-se dizer que a capacidade da midia de
dizer a realidade pode se sobrepor, muitas vezes, a essa mesma capacidade dos agentes que
estdo inseridos no campo politico. Isso, porque, de fato, o campo da midia, através da
caracterizacdo especifica de seus agentes como componentes para produzir discursos
reconhecidos socialmente como verdadeiros, a partir de um dizer disciplinado, é bastante
diferente da caracterizacdo profissional dada aos agentes inseridos no campo da politica. Os

discursos proveninentes dos agentes politicos ndo necessariamente apresentam a qualificacao
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técnica e a cientificidade exigidas na producdo de informagdo confidvel (ou verdadeira). De
uma forma simplificada, seria possivel dizer que o mundo politico é o mundo da opinido, o

da midia, o da informagéo.

3. A pesquisa
A partir dessa perspectiva, os agentes politicos se tornaram o foco de analise desse

trabalho. Dessa vez, ndo para estudar como agem autonomicamente na luta pelo poder, mas
para perceber o quanto se apropriam das a¢des da midia para construir seus posicionamentos
dentro do campo politico.

A pesquisa determinou como unidade de analise o discurso de cada orador. O objetivo
era encontrar algo que tornasse possivel a identificacdo de uma linha de pensamento e de um
sentido, relativamente coerentes, que pudessem ser classificados de acordo com quem é que
esta se manifestando discursivamente (quem €é o deputado), qual é o seu partido, 0 que se
pode dizer da sua histéria na Casa. Recorrendo a Foucault, entende-se que o discurso ndo é
simplesmente aquio que traduz as lutas ou os sistemas de dominagéo, mas aquilo exatamente
por que se luta, algo que materializa as disputas pelo poder e, consequientemente, pelo poder
de dizer, de significar ou ressignificar o mundo.

Foram analisados 500 discursos de parlamentares que ocuparam as cadeiras do plenario
da Camara Federal entre 1999 e 2004. Os discursos se localizam cronologicamente, portanto,
num espago de cinco anos, possibilitando a investigacdo de materiais de duas legislaturas
diferentes. Isso permitiu que dois momentos bastante distintos do relacionamento entre
Executivo e Legislativo entrassem no escopo da investigacao, sendo que as elei¢bes de 2002
trouxeram mudancas significativas das forcgas politicas tanto no Congresso quanto no Palacio
do Planalto. Para que ndo se perdesse o contexto discursivo em que os parlamentares se
encontravam, foram escolhidas aleatoriamente 11 sessdes ordinarias da CAmara, fazendo com
que esses 500 discursos se encontrassem em 11 dias diferentes de trabalhos legislativos. *

As sessdes ordinarias do plenario da Camara sdo compostas por, basicamente, trés
grandes momentos que, algumas vezes, podem ser reduzidos a dois, dependendo do dia da
semana. O primeiro é o Pequeno Expediente (PE), quando cada orador inscrito tem cinco

minutos para fazer uso da palavra. O deputado se inscreve pessoalmente, no dia da sessao,

® Trata-se de um aprofundamento da pesquisa "Determinantes de género, visibilidade midiética e carreira
politica no Brasil", financiado pelo CNPq (edital n° 045/2005), sob a coordenacdo do Prof. Dr. Luis Felipe
Miguel (IPOL/UnB).
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sendo dada preferéncia aos que ndo tenham falado nas cinco sessdes anteriores. Nesta fase
ndo sdo permitidos apartes. O segundo momento é o Grande Expediente (GE), que se destina
ao pronunciamento dos oradores inscritos mediante sorteio mensal organizado pela Mesa da
Camara. Neste pronunciamento, o orador pode permitir apartes e tem 25 minutos para usar a
palavra. Por ultimo, tem-se a Ordem do Dia, que sé acontece quando ha pauta designada pela
presidéncia da Camara, caso em que a sessdo e caracterizada como deliberativa. Geralmente,
as segundas e as sextas-feiras, quando o Presidente ndo designa pauta, ndo ha Ordem do Dia
e a sessdo e caracterizada como de debates. A andlise incluiu dias de sessdes deliberativas e
de debates, mas descartou os discursos da Ordem do Dia.

No entanto, existem ainda dois intitutos utilizados pelos parlamentares. Em primeiro
lugar, as Comunicacdes de Liderancas. Em qualquer tempo da sesséo, os lideres dos partidos,
pessoalmente e sem delegacdo, podem usar a palavra para debater assuntos de “relevancia
nacional”* por um perfodo que gira em torno de trés a dez minutos.

Finalmente, com uma importancia significativa, existem as Questdes de Ordem. Esse
instituto é utilizado largamente pelos deputados em qualquer momento da sessdo. Segundo o
Regimento Interno (Camara dos Deputados — CD, 1989, p. 49), art. 95, “considera-se questdo
de ordem toda duvida sobre interpretacdo deste Regimento, na sua pratica exclusiva ou
relacionada com a Constituicdo Federal”. Apesar do paragrafo 4° do referido artigo
determinar que tal intervencdo deve indicar precisamente as disposi¢cdes regimentais ou
constitucionais cuja observancia se pretenda elucidar, a pesquisa ndo conseguiu identificar a
adequacgdo destas regras ao uso das questfes de ordem pelos deputados. O que se pdde
observar é que a questdo de ordem constitui mais um recurso para explicitar um
posicionamento dentro do debate.

Em cada unidade discursiva, a questdo principal foi a mencdo a midia, ou seja,
procurou-se encontrar ou o proprio discurso de algum veiculo de comunicagdo ou a
explicitagdo de um dialogo com ele no discurso do parlamentar. Mas como identificar a
presenca do discurso da midia num outro discurso se, muitas vezes, aquele é apreendido pelo
orador como “informacdo”, tendo sua existéncia anterior dissipada, despida de uma citacao
de fonte, como se o orador mesmo tivesse buscado na “realidade” o que pauta e o que

direciona sua manifestacdo discursiva? Para eliminar as ddvidas, passamos a considerar

* Expresséo utilizada no Manual de Atuag&o Parlamentar, editado pela Camara Federal em 2002.
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afirmativas as “mec¢des a midia” somente quando o parlamentar anunciava, explicitamente, a
sua fonte ou o reconhecimento da importancia do discurso midiatico.

Todos esses escandalos aconteceram em volta do Presidente da Republica. E agora,
pelo conteldo dessas fitas publicadas pelo jornal Folha de S. Paulo, vé-se
claramente o envolvimento do préprio Presidente da Republica, pego com a méo na
botija, nesse episodio da privatizacdo da TELEBRAS. (POMPEO DE MATTOS -
PDT/RS, 26/05/1999, Questdo de Ordem, GE)

Estamos constantemente vendo veiculados pela midia casos de assalto a turistas e
moradores da Cidade Maravilhosa, que sdo apanhados de surpresa pelos pivetes.
Isso significa seguranca mal feita, mal elaborada, mal trabalhada. (VIEIRA REIS -
PMDB/RJ, 17/11/2004, PE)

E evidente, portanto, que uma busca mais aprofundada, de maior folego, sobre as fontes
de cada discurso observado indicaria um peso ainda mais singificativo da presenca da acdo da
midia na acdo parlamentar. Mesmo assim, 0s nimeros obtidos confirmam a relevancia da

interface entre os dois campos (TAB. 1).

TABELA 1
Mencdes a Midia
Mencéo Numero de discursos Frequéncia
sim 215 43,0%
néo 285 57,0%
TOTAL 500 100%

FONTE - A autora, 2007. (vide nota 3)
Foram considerados quatro tipos de menc¢édo de acordo com a forma que o deputado se

referia a midia em seu discurso. O mais simples, que reflete a importancia da visibilidade na
acdo politica contemporanea, foi classificado como pedido de divulgacédo. Essas mengoes
expbem a preocupacdo do parlamentar com a publicizacdo de seu posicionamento em
plenério nos 6rgdos de comunicacdo da Casa. Em boa parte das vezes, na parte final do
discurso, os pedidos pedem espaco no Jornal da Camara e no programa A Voz do Brasil.

As comunicacdes ou intervengdes do Presidente da Mesa ndo foram fichadas, por se
tratarem, na grande maioria das vezes, de simples mediagdes. No entanto, uma delas tornou-

se interessante para esclarecer a importancia desse primeiro tipo de mencéo:

Companheiros, esta na tribuna um orador inscrito para falar no Grande Expediente.
Consulto o Deputado Antonio Cambraia se é possivel aqueles que querem dar seu
discurso como lido usarem o microfone para fazé-lo, para a devida divulgacdo no
programa A Voz do Brasil, pois isso é uma necessidade de sobrevivéncia politica.
(ALCEU COLLARES, Presidente da Mesa em 13/05/1999, GE)

O segundo tipo de mengdo foi considerado como de mediacdo discursiva. A midia,
neste caso, é tratada como um simples meio de se citar outro discurso, muitas vezes, de outro

agente politico. Apesar de evidente, ¢ como se ndo houvesse intermediacdo, como se 0
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veiculo de comunicacdo mencionado fosse um instrumento que conecta duas manifestacdes

discursivas.

Ouvi, ontem, o Deputado Milton Temer mencionar uma entrevista do Secretario
Everardo Maciel, na qual ele admite que metade das 530 maiores empresas do
Brasil ndo pagam imposto de renda. Vamos n6s, base de sustentacdo do Governo e
Oposicdo, convergir para mecanismos, que nos compete definir do ponto de vista
legislativo, para agir também nesta direcio. (JOSE ANIBAL — PSDB/SP,
20/01/1999, PE)

Os dois ultimos tipos estdo inter-relacionados. Um foi considerado como de
reconhecimento e outro como de conflito. A mencéo a midia de reconhecimento se configura
quando o agente politico, a0 mesmo tempo, reconhece o poder do discurso midiatico e nao
realiza nenhum movimento de questionamento de seu capital simboélico. Muitas vezes, o que
acontece é justamente o contrario, quando o parlamentar ndo s6 reconhece como reafirma
esse capital para estruturar seu proprio posicionamento politico. Quanto & menc¢do de
conflito, ha evidentemente um reconhecimento indireto o poder simbolico da midia, no
entanto, 0 movimento desenhado na manifestacéo discursiva é tal que questiona a validade do
discurso midiatico. Tenta mina-lo, tenta desmenti-lo. Procura destruir a credibilidade de
algum discurso proveniente do campo da midia para construir ou reconstruir 0 seu proprio

capital simbolico. Dois casos que, respectivamente, ilustram tais mencgoes:

Sr. Presidente, Sras. e Srs. Deputados, venho a tribuna falar dos Gltimos fatos
politicos acontecidos no Pais, protagonizados pelo Governo de Fernando Henrique
Cardoso e por sua base de sustentagdo no Congresso Nacional.

Séo fatos que tomam as manchetes dos noticiarios nacionais, que desnudam o
carater antidemocratico, antipopular, entreguista e antiético do Governo Federal.
(VANESSA GRAZZIOTIN - PCdoB/AM, 18/05/2001, GE)

Quanto a comunicacao, falo sempre da Bahia real e da Bahia virtual, sendo que a
Bahia virtual é comandada de forma mentirosa, transformando-a huma verdadeira
ilha da fantasia pelo grupo liderado pelo Sr. Antonio Carlos Magalh&es, que detém
seis retransmissoras de televisdo e mais de quinhentas radios distribuidas por toda
a Bahia, de sua propriedade, de seus amigos ou politicos diretamente ligados a
S.Exa. (SAULO PEDROSA - PSDB/BA, 18/05/2001, PE).

Selecionando os 215 discursos classificados afirmativamente para a presenca da agéo

da midia, as recorréncias de cada tipo de mencéo se distribuiram dessa forma (TAB. 2):

TABELA 2°
Objetivo da mencéo

Objetivo Numero de incidéncias | Freqiéncia
reconhecimento 134 62,3%

> Alguns discursos apresentaram nitidamente dois tipos de mencdo a midia. Dessa forma, o numero de
incidéncias nesta tabela (235) é pouco maior que o ndmero de discursos que evidenciaram a mengdo a midia
(215).
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pedido de divulgacdo 50 23,3%
mediacdo discursiva 28 13,0%
conflito 23 10,7%
TOTAL 235

FONTE - A autora, 2007. (vide nota 3)

Falando sobre “a atencdo especial que os homens politicos devem dar a tudo o que
contribui para produzir a representagéo de sua sinceridade ou de seu desinteresse”, Bourdieu
afirma em nota: “E o que faz com que o homem politico esteja comprometido com o
jornalista, detentor de um poder sobre os instrumentos de grande difusdo que lhe da um poder
sobre toda a espécie de capital simbodlico.” (BOURDIEU, 1989. 189) A grande incidéncia de
discursos que mencionam a midia como forma de reconhecer seu poder sobre a compreensao
ou a expressdo da realidade frente a sociedade e, portanto, aos eleitores, poderia ser
compreendida a partir da dificuldade intrinseca ao questionamento de significacfes ja
instituidas. Aparentemente, é extremamente mais fécil reafirmar o discurso midiatico, manter
sua validade, enfatizar seu valor de verdade, do que questiona-lo. E nesse sentido que parece
muito mais interessante ao agente politico manter um “bom relacionamento com a imprensa”

do que trabalhar para desconstruir seu poder simbolico ou sua aura de competéncia.

Até agora a confusdo passou relativamente despercebida gracas ao estilo light do
Ministro e ao seu bom relacionamento com a imprensa. Mas as consequiéncias estdo
a caminho, como infelizmente ja comegam a mostrar o naticiario da TV Globo, ao
documentar o retorno das criancas pobres de Pernambuco ao trabalho na lavoura de
cana-de-acUcar, visto que desde janeiro ndo sdo pagos os beneficios do projeto
implantado pelo governo FHC, o Bolsa-Escola, Unica forma de combater a
exploragdo da mdo-de-obra infantil. (ANTONIO CARLOS PANNUNZIO -
PSDB/SP, 30/04/2003, GE)

Todos os discursos foram classificados de acordo com o tema de que tratavam. Foram
permitidas a classificacdo em até 4 temas para cada discurso, dos 28 possiveis. Relacionando
as mencgdes & midia com a classificagdo tematica, é possivel observar que o nimero de
discursos que fazem mencdo a midia é bastante similar ao nimero de discursos que ndo o
fazem em cada tema, para a maioria dos temas. Quer dizer, se selecionassemos todos 0s
discursos que tratam de politica brasileira, por exemplo, a diferenca entre 0 nimero de
mencdes sim e ndo ndo € muito relativa, assim como para muitos outros temas. No entanto,
dois temas se destacam quanto a essa diferenca: comunicagdo social (0 que ndo apresentaria

tanta relevancia) e corrupgdo (TAB. 3).

TABELA 3
Ndmero de mencdes por temas®

® Os temas estdo em ordem decrescente de niimero de citagdes.
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Temas/Mencgé&o sim n&o Total de
citacdes

politica brasileira 53,0% | 47,0% 151
politica econdmica e tributaria 44,6% | 55,4% 83
homenagens 36,6% 63,4% 82
administracdo publica e reforma do Estado 48,6% | 51,4% 72
questdes internas do Congresso (mesas, comissdes, regimento etc.) 34,6% | 65,4% 52
emprego, trabalho e formacdo profissional 39,6% | 60,4% 48
outras questdes de infraestrutura (transportes, telecomunicaces etc.) 426% | 57,4% 47
violéncia e seguranca publica (incluindo reforma do cédigo penal e transito) 59,5% | 40,5% 42
corrupcao, sonegacdo de impostos e crimes contra a ordem econdmica 75,6% | 24,4% 41
politica agricola (inclui pesca e pecudria) 425% | 57,5% 40
salide publica e saneamento 36,8% | 63,2% 38
previdéncia social 452% | 54,8% 31
questdes sociais (pobreza, desigualdade, fome) 56,7% | 43,3% 30
educacdo 46,4% 53,6% 28
direitos humanos 43,5% 56,5% 23
relagdes exteriores do Brasil, politica internacional ou politica interna de 52,2% | 47,8% 23
outros paises

politica industrial 30,0% | 70,0% 20
funcionalismo publico 52,6% | 47,4% 19
reforma agraria (e outras questfes fundiarias) 61,1% | 38,9% 18
meio-ambiente 52,9% | 47,1% 17
comunicacao social 85,7% | 14,3% 14
familia, direitos reprodutivos, infancia e adolescéncia 41,7% | 58,3% 12
economia em geral 44,4% 55,6% 9
defesa (seguranca nacional) 37,5% | 62,5% 8
habitacéo 50,0% 50,0% 6
reforma politica e legislacdo eleitoral 33,3% 66,7% 6
direitos do consumidor 40,0% 60,0% 5
propriedade intelectual, pirataria, biopirataria e assemelhados 66,7% | 33,3% 3
outros 33,3% 66,7% 3
TOTAL 43,0% | 57,0% 971

FONTE - A autora, 2007. (vide nota 3)

A utilizacdo mais intensa da mencdo explicita @ midia nos discursos que tratam de
corrupcdo, sonegacdo de impostos e crimes contra a ordem econbmica — temas que
envolvem, geralmente, a acusacdo, pelos préprios agentes politicos, de outros agentes
politicos — pode estar relacionada a utilizacdo das matérias de jornal, de revista, reportagens
televisivas, como prova. E dificil acontecer uma acusacio entre pares, dentro do campo
politico, sem que haja alguma base “documental” que sustente o discurso. Nesse sentido,
pode-se perceber que, nesses casos, 0 valor de verdade do discurso midiatico pesa mais do

que o do discurso politico.

Sr. Presidente, Sras. e Srs. Deputados, Clovis de Carvalho, Raul Jungmann, Paulo
Renato Souza, Geraldo Brindeiro e hoje também aparece na imprensa 0 nome do
Ministro Serra. E temos certeza de que outros virdo. Todos tém algo em comum:
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fazem turismo com avibes da FAB & custa do Erario. (DR. ROSINHA - PT/PR,
13/05/1999, PE).

Mas quem sdo os parlamentares que mais mencionam explicitamente a midia? Como

eles se localizam na estrutura hierarquica do campo politico?

Os diferentes agentes do campo politico possuem diferentes formas de relagdo com
a midia, sdo menos ou mais vulneraveis a sua influéncia, de acordo com a posicao
que ocupam. Um lider politico importante, apto a orientar o noticiario com suas
declarac@es, ndo estd na mesma posi¢do de alguém posicionado na borda externa do
campo e que possui, portanto, uma baixa capacidade de produzir fatos politicos
(MIGUEL, 2005, p. 199).

Ao cruzar os dados das menc¢des com o tempo de Casa do deputado no momento da

realizacdo do discurso, obtém-se a seguinte tabela (TAB. 4):

TABELA 4
Mencéo por tempo de Casa

Reeleicdo/Mencéo sim nao Numero de discursos
primeira legislatura 44,6% 55,4% 202
segunda legislatura 40,6% 59,4% 138
quarta legislatura ou mais 45,9% 54,1% 85
terceira legislatura 40,0% 60,0% 75
TOTAL 43,0% | 57,0% 500

FONTE — A autora, 2007. (vide nota 3)
E possivel observar somente que, a cada quatro anos a mais no tempo de Casa do

deputado, suas intervengdes no Pequeno e no Grande Expedientes das sessdes ordinarias da
Camara sd&0 menos numerosas. Seria necessaria, portanto, uma investigacdo mais
aprofundada sobre a relacdo entre a mencdo a midia e o posicionamento dos parlamentares

dentro do campo politico.

4. Consideracdes finais
Caracterizar a esfera da midia como campo social detentor de um poder sobre toda a

espécie de capital simbdlico é, antes de tudo, afirmar seu poder, como estrutura estruturada,
de estrutura estruturante, como diria Bourdieu. Ou seja, instituida socialmente a partir de um
reconhecimento social que a caracteriza como esfera da competéncia especifica de informar
sobre a realidade, identificada por um conhecimento pratico e por regras especificas de
funcionamento, ela ocupa um lugar privilegiado de significacdo do mundo para os demais
atores sociais, inclusive os caracterizados como agentes do campo politico.

A constituicdo do jornalismo como disciplina insere o saber técnico da producdo de
informacdo num espaco de verdade. No entanto, diferente do que o campo midiatico quer

fazer crer, as técnicas consagradas como método de alcance de uma informacéo isenta ndo
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eliminam as subjetividades, relacionadas aos cddigos e as significacbes sociais
compartilhadas pelos agentes da midia. Mesmo assim, o reconhecimento social do valor de
verdade dos discursos midiaticos legitima-os de forma diferenciada dos discursos proferidos
pelo campo politico.

Apesar de ser necessario um aprofundamento da pesquisa, com analises mais
detalhadas, observando os primeiros dados, tem-se a impressdo de que a relagcdo entre 0s
campos da midia e da politica caminha prioritariamente no sentido da manutencdo das
estruturas de ambos os campos. Essa tendéncia pode ser justificada pelo fato de que os
agentes que detém maior capital simbdlico dentro do campo, ocupantes de posi¢coes
privilegiadas ou lugares de destaque, provavelmente serdo os menos interessados em mudar
as regras vigentes. Os agentes que gozam de distincdo, de maior reconhecimento, sao
exatamente 0s sujeitos que tém conhecimento pratico mais profundo dos processos e do
mecanismo de funcionamento do campo, gerenciando-os de tal forma que lhes permitam
concentrar capital simb6lico. Um reordenamento ou uma ressignificacdo das regras implica
um reposicionamento no campo social para esses sujeitos. Os campos da midia e da politica
constituem-se, assim, tanto individualmente quanto em sua inter-relacdo, em mecanismos de

reproducéo social.
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