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Resumo:

No presente trabalho, analisa-se o fendBmeno do empreendedorismo feminino no Brasil.
A crescente participacdo da mulher no mercado profissional como dona de seu proprio negdcio
provoca mudancas que vdo muito além da questdo de género e transforma o proprio conceito
de empreendedorismo na realidade contemporanea. Para entender o fenémeno, este estudo
busca retratar aspectos das representagdes sociais do empreendedorismo feminino construidas
e difundidas na midia brasileira. Para isso, revisitou-se 0s conceitos teoricos das relacdes de
género no mundo do trabalho ao longo do tempo, das Representa¢des Sociais e 0 papel da midia
neste contexto. Também foi feita pesquisa documental no veiculo Pequenas Empresas &
Grandes Negocios com o intuito de compreender a mensagem contida nas narrativas, que nao
SO colabora para a construcdo simbolica do empreendedorismo feminino na sociedade, como €
essencial para impulsionar as discussdes sobre género e trabalho no @mbito dos estudos
organizacionais.

Palavras-chave: Empreendedorismo feminino. Género. Midia. Representacfes sociais

1 Introducéo

O empreendedorismo feminino esta na ordem do dia no Brasil e no mundo. E néo é por
acaso. A participacdo feminina nos negocios se tornou mais relevante nas Gltimas duas décadas
em diversos paises. Segundo levantamento da pesquisa Global Entrepreneurship Monitor
(GEM), que acompanha a iniciativa empreendedora em mais de 50 paises no mundo, em 2017,
a proporcao de mulheres (51,5%) empreendedoras no Brasil superou a de homens (48,5%). Sé
para ressaltar a tal virada feminina, os mesmos dados do GEM destacaram que em 2001, os
homens empreendedores representavam a grande marca dos 71% contra apenas 29% das
mulheres.

Outro aspecto a ser considerado é a lideranca na abertura de novos negécios. Segundo
a pesquisa mais recente do GEM, de 2018, 52% dos novos empreendedores, aqueles com menos
de trés anos e meio de atividade, sdo mulheres. Elas também representam 47,6% das
empresarias MEIs (Micro Empreendedor Individual).
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Embora néo se trate de um fendmeno recente, o empreendedorismo feminino desponta
atualmente como mais do que apenas uma alternativa a complementacéo da renda familiar. No
Brasil, estima-se que as mulheres sejam a “chefe da casa” em 45% dos lares. As projegdes
apontam que em alguns anos, metade das familias brasileiras tera o trabalho da mulher como a
principal fonte de renda (IBGE, 2018).

Esses dados confirmam a tendéncia do crescimento do empreendedorismo feminino e a
necessidade de compreendé-lo a partir de uma perspectiva mais ampla, no &mbito das intensas
transformacgbes que vivenciamos no mundo do trabalho do século XXI. Isso porque essa
evolucdo evidencia as conquistas das mulheres nas Ultimas décadas e igualmente provoca
impactos que vao muito além da questao de género.

Para isso, este artigo revisita 0s conceitos tedricos das relacdes de género no mundo do
trabalho ao longo do tempo, passa pelo entendimento das Representacdes Sociais para
compreender como os fendmenos sociais sdo captados, interpretados, visualizados e expressos
no cotidiano e, por fim, investiga o papel da midia de neg6cios na producéo e difusdo dessas
representagdes sociais.

O objetivo principal, portanto, é investigar as representacdes sociais do
empreendedorismo feminino encontradas na midia em geral e, mais especificamente, na midia
especializada em negocios. Para isso, escolnemos como base de amostra para esta pesquisa, 0
veiculo Pequenas Empresas & Grandes Negocios entre os anos de 2015 e 2019.

O intuito é compreender as mensagens que colaboram para a construcdo simbdlica do
empreendedorismo feminino na sociedade frente as transformacdes organizacionais e também
contribuir para os estudos sobre género e trabalho no contexto contemporaneo.

2 Trabalho e relacGes de género

O trabalho feminino € marcado por uma historia de confinamento a esfera privada, numa
divisdo de tarefas segundo a qual a mulher cabia o cuidado com a casa e os filhos, e a0 homem,
prover materialmente a familia, sendo ele o responsavel pelo dinheiro e dono do poder externo.

Ateé o inicio do século XX, o indice de mulheres trabalhando fora de casa, em todas as
classes, era bem baixo. A forca de trabalho feminina consistia principalmente em mulheres
solteiras cujos ordenados eram com frequéncia enviados diretamente aos seus pais pelos
empregadores. Uma vez casadas, elas geralmente concentravam-se nas obrigacGes familiares
(Giddens, 2008).

Com a Primeira Guerra Mundial, a escassez da mao-de-obra masculina acelerou a
entrada das mulheres no mercado de trabalho. Esse cenério se intensificou a partir da Segunda
Guerra Mundial.
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Segundo Giddens (2008), existem muitas raz0es para isso, entre elas estdo a diminui¢ao
de natalidade e o0 aumento da média de idade que as mulheres tém seus filhos, a mecanizagéo
de tarefas domésticas que diminuem o tempo gasto nos cuidados da casa, a necessidade de renda
dupla para uma familia se manter e, é claro, um desejo de satisfacdo e realizacdo pessoal e
profissional.

Para o autor, o ingresso das mulheres no mercado de trabalho representou uma das
transformagbes mais importantes que ocorreram na sociedade moderna e, apesar das
desigualdades entre salarios e tratamento diferenciado dispensado aos géneros, teve impactos
profundos na sociedade, como a pressdo por igualdade impulsionadas pelo movimento
feminista das décadas de 1960 e 1970, especialmente nos Estados Unidos e alguns paises
europeus.

A partir dessa época, as mulheres passaram a se inserir nas mais diversas areas dos
espacos de trabalho e comecaram a assumir funcGes de gerentes, diretoras, e a contestar
esteredtipos de um papel subalterno ao profissional masculino. Mais tarde, elas também
galgaram mais um degrau, assumindo a frente de seus proprios negécios e tornando possivel o
surgimento do termo Empreendedorismo Feminino, conceito criado para designar a iniciativa
de mulheres em abrir um negécio ou a trabalhar de forma autdnoma.

Neste contexto, as relacbes de trabalho ganharam diferentes significados e
complexidades e um novo sujeito historico comegou a ser formado: a mulher empreendedora,
0 que exige a elaboragdo de um novo conceito de género que supera a defini¢do bioldgica e
imutavel dos sexos.

A cléssica colocacdo da autora feminista Simone de Beauvoir (1980) de que ninguém
nasce mulher, mas torna-se mulher, permeia a concep¢do do que venha a ser esse novo papel
do feminino, revelando que, na verdade, sdo préaticas discursivas socialmente construidas e
moldadas ao longo do tempo e que estdo em constante movimento, tendo seu sentido
identificado no contexto em que é produzido.

Segundo Scott (in Menezes, 2013), o género deve ser tomado como categoria de analise
histdrica, na medida em que possibilita a compreensdo dos variados papéis e simbolismos nas
diferentes sociedades e periodos, bem como os significados atribuidos a eles.

Neste sentido as teorias que exploram a concepgdo de género COmoO UM Processo
histdrico, cultural e social auxiliam na discussao do processo de construcdo da identidade da
mulher empreendedora.
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3 Representacdes sociais

Muito embora as sociedades ocidentais estejam implementando um discurso igualitario
entre géneros, as mudancas no mundo do trabalho sdo um processo em movimento, que envolve
a construcdo da imagem feminina nos negocios, sua identidade, visibilidade e representacao
social.

O termo “Representacdo Social” remete ao socidlogo Emile Durkheim, mas ficou
esquecido por um longo tempo até ser retomado na década de 1960 por Serge Moscovici ao
desenvolver uma teoria sobre representa¢des sociais no campo da Psicologia Social.

A expressdo explica os mais diversos fenbmenos do mundo social, levando em
consideracdo o contexto mais amplo das relagbes sociais. Segundo Moscovici (1978), as
representacdes sociais constituem uma forma de conhecimento socialmente elaborada que serve
a construcdo de uma realidade comum a um conjunto social e apresentam-se Como um campo
fertil para a aquisigdo de conhecimento, interpretacéo e reflexdo dos diferentes olhares, valores,
interesses, posicOes e praticas que circulam entre 0s grupos sociais.

As representacdes sociais funcionam como um sistema de interpretacdo da realidade
que regula as relacBes dos individuos com os meios fisico e social e orienta seus
comportamentos e praticas. As representacdes também fundamentam a compreensdo que 0s
grupos sociais tém de si mesmos e dos outros, isto €, a visdo social e sua autoimagem
(Alexandre, 2001).

Na literatura, sdo encontradas muitas discussdes e analises sobre Representagdo Social
desde sua génese e estruturacdo até as mudancas e dinamicas dos dias atuais. Jovchelovitch
(1995) afirma que antes a nogao de “representagao” era sindnimo de copia e espelho do mundo.
Essa ideia influenciou por longo tempo as ciéncias sociais dando a ilusdo de que representar era
apenas copiar ou reproduzir o social.

No entanto, segundo Moscovici (2004), as representacdes sociais conservam, de um
lado, a marca da realidade social onde nascem, mas também possuem vida independente,
reproduzem-se e se misturam, tendo como causas outras representacdes aléem da estrutura
social. Para Alexandre (2001), as representacGes sociais reproduzem aspectos que s&o
construidos ao longo do tempo e estdo associadas as praticas culturais, reunindo tanto o peso
da historia e da tradigdo, como a flexibilidade da realidade contemporanea.

Assim, as representacdes sociais podem ser entendidas como um conceito dinamico da
realidade social, fisica e cultural e possuem uma dimensdo historica transformadora, estando
presente tanto nos objetos quanto nos sujeitos, revelando seu carater relacional.

Conforme Jodelet (2001) descreve, a representacdo social tem com o seu objeto uma
relacdo de simbolizacédo (substituindo-o) e de interpretacdo (conferindo-lhe significacdes). Ela
também trabalha com uma gama de elementos que envolvem teorias cientificas, ideologias e
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experiéncias vivenciadas no cotidiano e questdes ligadas a Psicologia, Psicanalise, Sociologia
e Comunicacao.

Assim, sdo as mediagdes sociais - em suas mais variadas formas- que geram
representacfes sociais (Jovchelovitch, 1995, p.81). E essas sdo partilhadas pelas pessoas,
influenciando-as nas relagbes e nas praticas sociais. Para Moscovici (1978), essas
representagcfes sociais guiam o comportamento dos grupos sociais, dando-lhe sentido e uma
forma de remodelar e reconstituir os elementos do meio ambiente em que este comportamento
se insere.

Dessa forma, compreende-se que as representacdes sociais do empreendedorismo
feminino atuam tanto como um sistema de interpretacdo da realidade como também modelos
que influenciam as vivéncias das mulheres empreendedoras e regulam suas relagdes com seu
meio ambiente fisico e social.

4 O papel da midia

A comunicacdo é um instrumento fundamental na producéo, fabricacdo, reproducédo e
disseminacdo de representacdes sociais. Diariamente somos bombardeados por inimeras
imagens, simbolos e variadas informag@es que geram valores e significados.

Os meios de comunicacdo estdo tdo presentes no cotidiano do homem moderno que é
praticamente impossivel imaginar nos dias atuais “o que seria viver num mundo sem livros e
jornais, sem radio e televisdo e sem os inumeros outros meios através dos quais as formas
simbdlicas sdo rotineira e continuamente apresentadas a nds” (Thompson: 1995, p. 219).

Neste sentido, as midias ndo devem ser vistas apenas como simples recursos
audiovisuais, mas como importantes componentes no complexo conjunto das representacoes
sociais e alicerces culturais e ideoldgicos da sociedade com vistas a colaborar na formacéo dos
cidadaos.

Moscovi (2004) propde uma relagdo particular entre sistemas de comunicacdo e as
representagcdes sociais. Segundo o autor, estas se modificam e se atualizam dentro de relag6es
de comunicacéo diferentes.

Sendo assim, a midia tem um papel importante por comunicar, difundir ou propagar
determinadas representacdes sociais do empreendedorismo feminino e exercer um impacto no
proprio contexto histérico, influenciando a maneira como as mulheres vivem, interagem, se
identificam e se percebem no espaco de trabalho contemporaneo.

E por esta raz&o que se deve analisar cuidadosamente os meios de comunicagéo a fim
de se ter melhor compreensdo da reproducdo da realidade, em especifico, neste caso, da
realidade voltada as questdes de género no trabalho.
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Segundo observam Wood Junior e Paula (2002) por meio da linguagem e dos simbolos
gue permeiam a comunicagdo, emergem elementos que séo relevantes para a construcdo do
discurso e para o entendimento da abordagem de género que sustenta as representagdes sociais.

Para Cramer (2012), “grande parte do que se constrdi em termos de estere6tipo feminino
nas organizagdes pode ser atribuido a midia de negdcios que por meio de um discurso repetido
e ilustrado propaga a representacédo social do que venha a ser uma mulher de neg6cios”.

Portanto, percebe-se que ha um amplo espaco para novas abordagens do fenémeno do
empreendedorismo feminino langando um olhar sobre a midia, no sentido de compreender o
impacto dela nas representagdes sociais das empreendedoras e no reconhecimento e visibilidade
dessas mulheres no contexto contemporaneo.

5 Corpus da pesquisa

A fim de atender ao objetivo de explorar o papel da midia de negocios nas
representagfes do conceito de empreendedorismo feminino no Brasil, a metodologia de
pesquisa foi estruturada sob o viés da Comunicacao de forma a guiar o processo de investigacao.

No caso especifico desse estudo qualitativo de carater descritivo, o0 método utilizado
para coleta de dados foi a pesquisa documental no veiculo Pequenas Empresas & Grandes
Negocios (PEGN), da Editora Globo, tanto no seu formato impresso como digital.

Ha 31 anos no mercado, a marca PEGN € lider no tema empreendedorismo em todo o
territorio brasileiro nas plataformas revista, site, tablet, mobile e redes sociais. A op¢éo pela
amostra se da pela representatividade do titulo no universo empreendedor, aferida também a
partir de uma pesquisa exploratdria ndo sistematica feita em grupos nos quais a pesquisadora
faz parte.

Ja sabemos que a abordagem das representagdes sociais possibilita, a partir de conjuntos
de narrativas da midia, compreender a logica e a visdo de mundo subjacentes as representacdes
do empreendedorismo feminino.

Percebe-se que, nos Gltimos anos, tem surgido com certa frequéncia na midia brasileira
temas relacionados a presenca feminina na gestdo das organizacOes, exaltando as conquistas
profissionais das mulheres.

Desde 2011, por exemplo, a revista PEGN produz edicdes especiais sobre mulheres
empreendedoras, salientando seus feitos. Nos dois exemplos a seguir, a revista apresenta capas
com mulheres bem-sucedidas que estdo revolucionando a forma de se fazer negdcios no Brasil
e no mundo.
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Na edicdo de junho de 2015, a PEGN traz na sua chamada na pégina digital do
Facebook:

“As #mulheres estdo revolucionando os negocios no
Brasil. Com talento, garra e competéncia, elas mudam
conceitos e escrevem um novo capitulo na histéria do
empreendedorismo do pais. E para mostrar em detalhes a
importancia desse momento, a edi¢do de junho de Pequenas
Empresas & Grandes Negocios revela como pensam e lideram
70 empreendedoras bem-sucedidas. Na reportagem, elas
explicam o caminho para montar negocios de sucesso, criar
produtos e servigos inovadores e, claro, superar preconceitos e
desafios na condugdo de empresas de varios tamanhos”™
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Na edicdo de marco de 2018, a revista explica que “diariamente tem o cuidado de ter
uma presenca marcante feminina em todas as suas plataformas, seja na revista, site, redes
sociais e eventos”. O veiculo também propaga que faz parte de um movimento global sem
precedentes, que “luta por direitos, igualdade e justica para as mulheres”.

“O nosso desejo é que, daqui a pouco, ndo seja mais preciso
explicar as razdes de té-las em todos os fronts e editorias, como
fonte de inspiracéo para outras mulheres, e para os homens
também. Queremos que esse seja 0 hovo normal .

Esse mesmo discurso é reforgado na edicdo de outubro de 2017. A capa da revista
PEGN fala sobre o surgimento de uma nova cultura empreendedora no Brasil, exemplificando
a tese com a historia da empreendedora Adriana Barbosa, criadora da Feira Preta, o maior
evento de empreendedorismo negro da Ameérica Latina e pioneiro no setor.

No mesmo més de outubro, a empreendedora participou do evento Cultura
Empreendedora Fest, promovido pela revista para falar sobre como a periferia esta cheia de
negocios promissores e de sucesso.
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De acordo com essas evidéncias, percebe-se que as representacfes sociais das
empreendedoras ndo demonstram uma tendéncia a reproducdo do modelo masculino, mas a
emergéncia de um novo estilo de empreender em que a “arte, género e tecnologia estdo
transformando o mundo dos negocios”.

Em sua propaganda no Facebook a marca PEGN reafirma o “seu compromisso de dar
capa, miolo e substancia a capacidade intelectual, criativa e produtiva a todas aquelas mulheres
que geram riqueza para o Brasil”.

Em outra edi¢do, a PEGN traz exemplos de empreendedoras que estdo atuando em
novos nichos de negdcio como a economia criativa, a onda de produtos e servigos para
qualidade de vida (Ganhe dinheiro vendendo salde, julho de 2018) ou mesmo a historia de
filhas e netas de imigrantes japoneses que aplicam as licbes de seus antepassados para criar
negocios de sucesso (E a inovagio que nasce da tradigio!, PEGN, junho de 2018), conforme
pode ser visto abaixo:
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Em marco de 2019, a capa com Nathalia Arcuri, fundadora do canal de finangas pessoais
Me Poupe!. apresenta o especial “Mulheres & Dinheiro” e mostra que elas invadiram um espaco
antes dominado pelos homens: 0 mundo do dinheiro.

Além disso, a revista ainda vai mais longe e propaga no editorial “O Novo Normal”
assinado por Sandra Boccia, diretora de redagéo:

“A @revistapegn deste més é especial. Ela foi realizada de ponta
a ponta por mulheres. De reporteres a ilustradoras, de editoras a
fotdgrafas, todas as paginas foram feitas por elas. Dessa maneira, a
edicdo ndo é somente uma homenagem ao Dia das Mulheres, mas
um manifesto. Uma revista feita por mulheres, sobre mulheres, para
homens e mulheres ”.
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Na reportagem da capa, a personagem principal Nathalia Arcuri afirma que a cultura
machista esta impregnada: “as mulheres se sabotam para ndo ganhar [dinheiro]”. E conclui: “Eu
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sempre tenho medo. Mas a vontade de ajudar supera o temor da rejeicdo. 80% das mulheres
sofrem da sindrome do impostor [achar que ndo merece o sucesso e duvidar das proprias
capacidades]”.(Poupar é pop, PEGN, marco de 2019).

Percebe-se pela fala da entrevistadas que trata-se de um processo em movimento que
envolve a transformacéo das representacdes sociais elaboradas em torno do empreendedorismo
feminino, mas também da propria redefinicdo da identidade da mulher.

Segundo Cramer (2012), “as mulheres procuram desconstruir esteredtipos sociais e
culturais para que seja possivel a transposicdo de barreiras, principalmente de natureza
psicologica, que ainda permanecem e se mostram como as mais dificeis de serem superadas”.

E o rompimento dessas resisténcias acontece quando as mulheres comprovam que sao
capazes de gerir com sucesso seus empreendimentos para poderem delimitar seu espaco como
empreendedoras.

6 Consideracdes Finais

A andlise das revistas selecionadas neste artigo possibilitou uma breve revelagdo sobre
as representacGes sociais referentes as mulheres empreendedoras e o empreendedorismo
feminino no Brasil atual. Essas representacfes sdo uma importante visdo na forma como a
mulher é vista no mundo dos neg6cios hum momento em que as relagdes de género vém
passando por transformacdes profundas.

Observando-se a trajetoria historica e cultural percorrida pelas mulheres no mundo do
trabalho, é possivel perceber que o discurso patriarcal que relegava a figura feminina a um papel
secundario, focado nas funcdes domésticas e privadas, vai sendo modificado na medida em que
as mulheres passam a frequentar a esfera pablica. Isso implica na redefinicdo da identidade
feminina e alteragdes nas representacdes sociais elaboradas em torno da mulher no mercado de
trabalho.
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Conforme observa Hall (2002) o individuo altera sua identidade de acordo com a forma
como é representado. Assim a midia reforca as novas representagdes sociais fazendo com que
grupos obtenham reconhecimento e visibilidade como forma de afirmacéo de sua identidade
social, evidenciando novos papéis sociais.

Para Cavedon (2003) sendo a representacéo social fruto de esferas socioculturais que se
interligam através dos significados partilhados que se constréi mediante as relacdes sociais,
entender o papel das representacBes nas mudancas sociais € crucial para compreensdo da
reproducdo da realidade, e em especifico da realidade voltada as questdes de género.

Pelas mensagens explicitadas pela revista PEGN, é possivel perceber que o veiculo tenta
quebrar uma tradicdo patriarcal das representagdes sociais. Como pode se verificar, as
representagOes sociais das empreendedoras difundidas evidenciam nédo apenas o novo papel da
mulher como coloca que elas estdo escrevendo “um novo capitulo na historia do
empreendedorismo do pais”.

Por meio da analise empirica das revistas, constata-se que as representacdes sociais das
empreendedoras estdo em fase de transicdo e evidenciam ndo apenas o novo papel da mulher
como também as transformacdes globais nas relacGes de trabalho que experimentamos.
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